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제I장 서 론

제1절 연구의 필요성

아웃도어 웨어(OutdoorWear)란 야외 스포츠나 레저 활동을 위해

착용되는 의복을 말하며,등산복이나 스키복과 같은 산악활동을 위

한 의류부터 조깅복,자전거 용품,수상스포츠 의복 및 다목적 스포

츠 의류를 통칭한다.1)아웃도어 웨어는 티셔츠,베스트,재킷,바지

등의 아이템이 있으며,아웃도어 활동의 목적에 따라 기능성을 고려

하여 만들어지고 있다.기능성을 부여하기 위해 소재,패턴과 디자

인이 활용되고 있다.기능성 소재로 의복내의 땀이나 습기를 제때

방출 또는 흡수시켜 기후를 조절하고,디자인에 따른 다아트 활용과

입체패턴으로 인체 움직임의 편안함과 활동성을 준다.

최근 삶의 질을 지향하는 웰빙 라이프스타일로 여가와 건강에 대

한 관심이 높아지면서 레저 문화가 확산되고 더불어 라이프스타일

도 다양하게 변화하고 있다.스포츠 활동이 여가나 취미 활동 그 이

상으로 건강을 증진시키는 자발적이고 적극적인 요소로 확산되면서

아웃도어 활동은 레저 스포츠 활동으로 사회적 붐을 일으키게 되었

다.초기의 아웃도어는 등산이나 캠핑 등의 야외활동에 국한되어 있

었지만,최근에는 걷기,트레킹,바이크,서핑,요트 등의 다양한 방

식으로 그 영역을 확대되고 있다.2)

아웃도어 웨어 시장은 40∼50대 중·장년층을 중심으로 형성되었으

나 최근에는 패션성과 함께 타운캐쥬얼화 되고 있으며,나이가 젊은

층으로 빠르게 확대되고 있다.이러한 사회적 현상으로 인해 정통

스포츠 브랜드들 조차도 아웃도어 상품군을 별도로 구성하고 있다.

1)성희원,전양진,박혜선.(2005).자외선 차단 의복에 대한 소비자 조사.

한국의류학회지.29(8).p.89

2)패션비즈.2011년 10월호.p.143
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아웃도어 웨어가 등산이나 운동할 때만 입는 옷으로 인식되던 초기

와는 달리 회사 일을 마친 후 레저활동을 즐길 수 있는 ‘아웃트로

(아웃도어+메트로)’의 개념으로 정착되었다.3)일상생활에서도 아웃

도어웨어을 착용하며 캐주얼웨어로도 아웃도어 의류를 착용하는 젊

은층이 증가하고 있다.4)아웃도어 소비자층이 확산되고 아웃도어웨

어에 대한 소비자의 요구가 증가함에 따라 2000∼2003년 동안 국내

아웃도어 패션시장은 3천 1백억원에서 6천 4백억원 규모로 증가하

였다.5)2007∼2011년 연평균 16% 이상의 성장률을 보였다.1993년

매출이 1000억원, 2007년 1조 5000억원,2008년 1조 8000억원으로

늘었고,2009년 2조원에 이어 2010년에는 3조원을 상회하였다.2010

년 아웃도어 시장은 노스페이스와 코오롱스포츠가 각각 5000억원과

4200억원의 매출로 선두권을 달리고 있으며,K23100억원과 블랙야

크 2500억원,라푸마 2400억원,네파 2400억원 등으로 뒤를 잇고 있

다.이어 컬럼비아,아이더,밀레,몽벨,에이글,트렉스타,머렐,와일

드로즈 등이 치열한 경쟁구도를 형성하고 있다.6)

이처럼 아웃도어 웨어 시장의 규모가 날로 확대되고,소비자층이

세분화 되어 가고 있다.하지만 아웃도어 웨어에 관련된 선행연구로

는 등산용 외의의 투습성에 관한 연구7),등산복 소비자의 구매행동

3)최진영.(2009).아웃도어 여성용 다운재킷 패턴연구.숙명여자대학교 대

학원 석사학위논문.p.2

4)아웃도어,라이프 스타일을 지배하다,(2011.9.15),파이낸셜뉴스,자료

검색 2011.9.30자료출처 http://www.fnnews.com/view?ra=Sent1001m_V

iew&corp=fnnews&arcid=0922415381&cDateYear=2011&cDateMonth=09&c

DateDay=15

5)2005S/S스포츠웨어 상품동향 분석.(2005.7.19),삼성디자인넷,자료검

색일 2010. 12. 10, 자료출처 http://www.samsungdesign.net/include/

report-print.asp?tablename=SPECIALREPO...

6)제일모직 가세…아웃도어 시장 ‘지각변동’,(2011.10.7),세계일보,자료

검색일 2011.10.9.자료출처 http://www.segye.com/articles/components/

func/print.asp?aid=20111006005

7)박진희.(2000).등산용 외의의 투습성에 관한 연구.이화여자대학교 대

학원 박사학위논문
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특성에 관한 연구8),등산복 쾌적성에 대한 연구9),아웃도어 여성용

다운재킷 패턴연구10),20∼30대 여성을 위한 타운웨어 겸용 등산복

개발11),기능성 아웃도어 웨어의 등산용 남성 재킷 프로토타입 디자

인12)연구를 중심으로 이루어졌고,아웃도어 웨어 선호도에 관한 연

구로는 등산복 디자인 선호성향13)의 연구가 있다.의복의 구매행동

과 선호도에 대한 연구는 대부분 여성복을 중심으로 이루어졌으며,

남성복에 대한 연구는 미비한 실정이다.특히 스포츠웨어 뿐만 아니

라 아웃도어 웨어의 수요증가에도 불구하고 아웃도어에 대한 연구

는 초기단계이다.따라서 아웃도어 웨어의 아이템별 체계적인 연구

가 필요한 시점이다.아이템 중에서도 아웃도어 재킷은 등산 필수품

이며,특히 유행을 타지 않는 기본 스타일형 재킷은 여행이나 가벼

운 외출 시에도 무난하게 입을 수 있어 매출이 꾸준히 증가하고 있

다.14)아웃도어 웨어 중 재킷은 착용시 가장 눈에 두드러지는 아이

템일 뿐만 아니라 가장 고가 아이템 중의 하나이다.이에 아웃도어

재킷의 구매행동과 선호도에 대한 체계적인 연구가 더욱 필요한 것

으로 사료된다.

또한 소비자 변인 중 연령은 아웃도어 활동과 아웃도어 웨어에 대

8)이지나.(2006).등산복 소비자의 구매 행동 특성에 관한 연구.경성대학

교 대학원 석사학위논문

9)윤준식.(2001).등산복 쾌적성에 대한연구.건국대학교 산업대학원 석사

학위논문

10)최진영.(2009).아웃도어 여성용 다운재킷 패턴연구.숙명여자대학교

일반대학원 석사학위논문

11)이은혜.(2010).20∼30대 여성을 위한 타운웨어 겸용 등산복 개발.이

화여자대학교 대학원 박사학위논문

12)임민정,서문정,박주연,김영인.(2011).기능성 아웃도어 웨어의 등산

용 남성 재킷 프로토타입 디자인.한국복식학회지.61(4)

13)차현정.(2004).등산복 디자인 선호성향.경희대학교 대학원 석사학위

논문

14)아웃도어,라이프 스타일을 지배하다.(2011.9.15),파이낸뉴스,자료

검색일 2011.9.30,자료 출처 http://www.fnnews.com/view?ra=sent1001m

-View&corp=fnnew&arcid=0922415381&DateYear=2001&DateMonth=09&c

DateDay=15
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한 소비행동에 영향을 미치는 중요한 변인으로 사료된다.

따라서 본 연구에서는 20∼40대 이상의 청년기부터 중년기에 이르

기까지 연령대에 따른 아웃도어 재킷의 구매행동과 디자인 선호도

를 연구함으로써 아웃도어 재킷 디자인 개발에 응용하고자 한다.

제2절 연구의 목적

본 연구는 아웃도어 웨어 디자인의 개발을 위하여 부산시내에 거

주하는 20∼40대 이상의 남성 소비자를 대상으로 아웃도어 웨어 활

동실태,구매행동,마켓의 디자인 경향,디자인 선호도 조사를 실시

하였으며,그 목적은 다음과 같다.

첫째,소비자의 특성을 파악하고,연령대별 아웃도어 활동실태의

차이를 알아본다.

둘째,연령대별 아웃도어 재킷 구매행동의 차이를 알아본다.

셋째,마켓의 아웃도어 재킷 디자인 경향을 알아본다.

넷째,연령대별 아웃도어 재킷 디자인 선호도의 차이를 알아본다.
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제Ⅱ장 이론적 배경

제1절 아웃도어 재킷 종류

아웃도어 재킷은 야외 스포츠나 레저 활동을 위해 착용되는 재킷

을 말한다.개인의 체형 및 치수에 맞는 의복이어야 하며,그것은

정지하여 서 있을 때 뿐만 아니라 사지를 움직이거나 몸통을 굽히

고 틀 때의 행동범위도 포착하여 의복과 신체동작과 상대적인 관계

로 파악되어야 한다.

아웃도어 재킷 디자인의 기능성 설계는 격한 아웃도어 활동 시 땀

배출 및 체온의 밸런스를 유지시켜주기 위하여 겨드랑이 부분과 목

뒤부분에 많이 사용되는 벤틸레이션(Ventilation),다목적 활용을 목

적으로 집인집(ZipInZip)제품,겨울철 체온유지를 위한 충전재 제

품,장시간 워킹 시 착장한 제품의 무게를 줄이기 위한 경량소재를

활용한 디자인,활동 시 인체의 움직임에 편안함과 활동성을 도와주

는 다트설계,입체패턴,무봉제 등 아웃도어 활동의 목적에 따른 제

품 디자인의 기능성은 다양해지고 있다.15)또한 신소재의 개발로 과

거처럼 우의 따로 방풍의 따로 착용해야 하는 불편함이 사라지고

있다.비와 바람을 동시에 막는 복합기능의 방수·방풍·투습재킷이

생산되면서 윈드재킷과 방수재킷의 구분이 모호해지고,다용도로 착

용할 수 있는 재킷이 생산되고 있다.아웃도어 재킷은 기능에 따라

방수 재킷,방풍 재킷,방한 재킷으로 구분된다.16)<표 1>

1.방수 재킷

방수 재킷은 비나 눈 등의 수분이 인체 내에 침투하는 것을 방지

하는 기능을 가진 재킷을 말한다.엉덩이를 덮을 수 있는 길이로 안

15)장은정.(2011).트레킹 워킹 의류 소비자의 디자인 선호도 및 구매 행

동에 관한 연구.중앙대학교 예술대학원 석사학위논문.p.8

16)이은혜.(2010).20∼30대 여성을 위한 타운웨어 겸용 등산복 개발.이

화여자대학교 대학원 박사학위논문.p.9
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에 보온의류를 입을 수 있는 집인집(ZipInZip)제품으로 품을 넉넉

히 하여 활동 기능성을 살린 디자인이 요구된다.후드는 시야를 가

리지 않고,목과 얼굴에 빗물이 떨어지지 않도록 챙이 있어야 하며,

소매 길이는 손목을 덮을 수 있도록 손목보다 약간 길게 하여 손등

을 덮을 수 있어 손의 노출을 막아야 한다.또한 눈이나 비에 노출

되는 어깨나 등판 등의 봉제선은 방수봉합(Seam Sealing)으로 처리

하며,포켓은 사용하기 편한 위치에 장갑을 착용하고 사용하는데 불

편이 없는 크기에 뚜껑이 달린 플랩포켓(FlapPocket)으로 눈과 비

가 들어가지 않도록 한다.소재로는 미국 고어사가 만든 고어텍스

(Gore-Tex)가 가장 많이 사용되고 있다.고어사의 고어텍스 외에

미국 BHA테크놀리지사가 생산하는 이벤트(Event),일본 도레이에서

개발된 엔트란트(Entrant)와 국내에서 개발한 힐텍스(Hill-Tex)등이

사용되고 있다.

2.방풍 재킷

방풍 재킷은 바람을 막는 기능을 가진 재킷으로 주로 윈드 브레이

커(WindBreaker)라고 한다.활동정도에 따라 옷의 길이를 달리하

여 디자인되며,땀이 나기 쉬운 좌우의 겨드랑이 부위에는 지퍼를

달아 통풍구를 내어 행동시 발생하는 열과 땀을 쉽게 배출되도록

한다.앞 몸판의 개구부에는 지퍼로 열었을때 그 위에 덮개가 있고

스냅단추나 벨크로 테이프로 처리하고,소매는 고무밴드보다 벨크로

테이프 처리하여 착탈이 용이하도록 하는 것이 좋다.재킷의 아랫단

은 끈으로 조일 수 있어야 하며 안쪽 허리 부분에도 당김끈이 있어

옷 내부에는 밑으로부터의 바람을 막아주는 이중 가리개로 디자인

한다.소재는 고어텍스와 윈드 스토퍼(WindStopper)등이 있으며,

고어텍스는 기본 2중 원단(G/T2L)이나 흡수성과 보온성을 지닌 니

트류의 소재를 덧붙인 3중 원단(G/T 3L)을 사용하여 방수투습기능

을 부여한다.



-7-

3.방한 재킷

방한 재킷은 추위를 막아주는 보온기능을 가진 재킷으로 파일 재

킷과 우모복으로 나뉜다.파일 재킷은 폴라시스템(PolarSystem)또

는 파일(Pile)소재로 만들어진다.천막 속이나 바람이 없는 장소에

서는 보온의 성능을 발휘하나 바람에는 보온성을 유지하지 못하므

로 방풍 재킷을 겉에 착용하면 보온효과를 볼 수 있다.우모복은 오

리나 거위 등의 수조류로부터 채취한 털을 이용하여 보온재로 사용

된 파카를 말한다.거위털은 단위 무게당 함기량이 가장 많아 뭉치

면 아주 조그맣게 되고,펴면 재빨리 다시 부풀어 올라 원래의 보온

성을 회복한다.기온이 극심하게 떨어지면 파일 재킷과 방풍 재킷만

으로는 추위를 이길 수 없으므로 이때 휴대하기 간편하고 부피와

무게가 작으며 보온성이 뛰어난 우모복이 필수적인 아이템이다.17)

소재로 보온력이 뛰어난 울과 다운이 널리 사용되고 있으며,탁월한

보온력과 안정성이 장점으로 아직도 다운의 보온력을 능가하는 보

온재 소재는 찾아보기 어렵다.하지만 다운은 습기에 매우 취약하며

물에 젖으면 보온 기능이 전혀 없어지며 잘 마르지도 않는 단점이

있다.반면 울은 물에는 강하나 무겁고 부피가 크다는 단점이 있다.

최근에는 천연소재의 단점을 개선한 합성소재들도 널리 사용되고

있다.그 대표적인 소재가 3M에서 생산하는 신슐레이트(Thinsulate)

가 대표적인 인공소재로 다른 합성 보온소재보다 두께나 무게 대비

보온력이 뛰어나다.또한 얇고 가볍기 때문에 활동이 자유롭고 젖었

을때 빨리 건조되어 보온성을 유지한다.이외에 보온 기능을 가진

소재로는 아웃라스트(Outlast),써모라이트(ThermoLite),써말프로

(ThermalPro),에어클로(AirClo)등이 있다.

17)최혜선,박진희,이경미,도월희,김은경.(2001).액티브 스포츠웨어 설

계.서울:수학사.p.54
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종류

특징

방수 재킷 방풍 재킷 방한 재킷

정의

수분이 인체내

침투 방지 기능

재킷

바람을 막는 재킷
추위를 막아주는

보온기능 재킷

디자인

·활동성 디자인

·시야를 가지리 않

는 후드에 챙 부착

·손목보다 긴 소매

장

·방수봉합(Seam

Sealing)처리

·플랩포켓

·활동에 따라 길이

조절

·겨드랑이 지퍼부

착

·지퍼 위에 스냅단

추,벨크로 처리

·밑단 조절 끈처리

·퀼팅 소재

·지퍼와 단추로 앞

여밈

·스냅과 벨크로의

소매단

소재

·투습방수 소재

·고어텍스,이벤트,

엔트란트,힐텍스

등

·고어텍스,윈드스

토퍼

·울,다운

·신슐레이트,아웃

라이트,써모라이

트,써모프로,에어

클로 등

<표 1>아웃도어 재킷의 종류와 특징

제2절 남성의 연령별 특성

인간은 태어나는 순간부터 나이가 들어간다.태어나서 성장하여 성

인이 되고 사회생활과 결혼을 경험하고 나이가 듦에 따라 노화한다.

연령의 변화에 따라 신체적,정신적,사회적,경제적 변화를 경험하

게 된다.따라서 의복에 대한 요구와 구매력도 달라지게 되므로 연

령 집단별로 특징적인 시장을 형성하게 된다.18)실생활에 있어 연령

의 개념은 흔히 연대기적 연령,즉 실제적인 연령을 기준으로 하고

있다.

연령은 시장세분화의 중요한 기준이 될 수 있다.나이가 들어 가는

18)이은영.(1997).패션마케팅.서울:교문사.p.260
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것을 토대로 개인의 신체적·정서적 성숙을 예측할 수 있으며,또한

그 개인이 어떠한 책임감을 가질 것인가 그리고 그가 경험하게 될

의학적·사회적 문제에 대한 가능성까지도 예측하게 된다.이는 나이

가 많이 들수록 사람은 성장하고 발달하다가 후반기에 가면 쇠퇴하

고 소멸한다는 논리에서 출발한 것이다.인간발달 과정을 설명하는

이론들은 모두 연령증가에 따른 변화의 양상을 기술하고 있고,특히

청소년기 이후 노인에 이르기까지의 변화 과정에 관심을 갖고 있다.

이러한 발달 과정은 생물학적,심리적,그리고 사회적 영향을 받고

있으며 이들 여러 변인들의 상호 작용은 연령이나 발달단계 지각에

영향을 미친다.흔히 사람들은 자신의 연령을 다양한 방식으로 지각

하는데,이러한 연령은 그 내용과 용도,그리고 기준에 따라 분류하

면 5가지로 분류할 수 있다.연대기적 연령(ChronologicalAge),생

물학적 연령(BiologicalAge),심리학적 연령(PsychologicalAge),사

회적 연령(SocialAge),주관적 연령(SubjectiveAge)으로 분류된다.

첫째,연대기적 연령이란 실제연령,또는 생활연령이라고도 한다.

우리가 흔히 말하는 연령을 일컫으며,생년월일에 의한 나이로 모든

사람에게 똑같이 적용된다.19)우리 사회의 법률 및 행정절차,관습

의 중요한 기준이 된다.또한 연령의 분류 중 인간발달의 객관적인

지표가 된다.이에 본 연구는 연대기적 연령을 기준으로 하였다.

둘째,생물학적 연령이란 개인의 생물학적,생리적 발달과 성숙의

수준 및 신체적인 건강수준을 나타내는 나이이다.신체적 건강과 밀

접히 관련되어 있으며,연대기적 연령이 같다고 하더라도 생물학적

연령은 다를 수 있다.

셋째,심리학적 연령이란 변화하는 주변 환경의 요구에 적응하는

개인의 행동적 능력이다.즉 심리적 성숙과 적응이 연대기적 연령과

동시에 이루어져 인생의 발달단계를 제대로 거쳐가고 있는가를 본

다.

넷째,사회적 연령이란 우리가 살고있는 사회에서 일종의 규범으로

정한 것으로 이 연령에 따라서 지위나 기대감 등이 결정되는 것이

19)이은아.(2000).주관적 연령에 따른 의복구매행동에 관한 연구.경희대

학교 대학원 의상학과 석사학위논문.pp.4∼5
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다.이 기준에 따라 교육받을 시기,결혼의 적령기,취업시기,은퇴시

기가 정해지고 그에 따라 요구되는 사회적 기대가 있다.

다섯째,주관적 연령이란 연대기적 연령과는 상관없이 스스로가 지

각하는 연령이다.신체적으로 70세가 넘었다 할지라도 스스로 지각

하는 연령이 중년기의 수준이라면,그에 따라 활동수준이 달라질 수

있으므로 굉장히 큰 의미를 갖는다.즉,신체적 건강이 좋을 수록

자신에 대한 지각연령이 젊어지며,이와 반대로 건강상의 쇠퇴는 스

스로를 위축시키며,주관적 연령 지각에서 더 나이들게 인식하는 결

정인자로 작용한다.따라서 청년,중년,그리고 노년을 규정하는 것

은 어떻게 지각하는가에 따라 달라질 수 있다.20)

연령에 대한 범위는 분야별,연구자별 약간의 연령 차이가 있으나,

크게 청년기,성인기,중년기로 나누어진다.청년기는 18세∼39세,

성인기는 25세∼39세,중년기는 40세∼65세까지로 나타나고 있다.

<표 2> 하지만 의류학 및 패션 마케팅에서는 패션 브랜드들의 경

우 타켓 연령층을 20대,30대,40대로 분류하고 있다.

따라서 본 연구에서도 연령대별 범위를 20대 청년기,30대 성인기,

40대 이상 중년기로 분류하였다.

1.청년기(20대)

청년기는 청소년기 이후부터 성인기 이전까지를 의미한다.이 시기

에는 부모로부터 심리적으로 독립하기 시작하여 대학에 진학하거나

군 입대 혹은 직업 준비,직업을 갖거나 결혼 준비,결혼을 하게 되

는 등 다양한 역할 탐색과 선택을 하며 환경적인 요인이 크게 작용

된다.이와 같이 중요한 결정에 앞서 준비하는 최종 단계이며 개인

적인 정체감을 확립하는 시기이다.

20)윤가현.(2001).주관적 연령지각의 양상과 심리적 건강의 관계.전남대

학교 대학원 심리학과 석사학위논문.pp.1∼3
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연령기

저자
청년기 성인기 중년기

이근홍(2009) ·
25세∼

39세 사이

40세∼

64세이전

장수한·김형주·임혁

(2010)
·

25세∼

39세 사이

40세∼

65세이전

이종복(2010)
20세∼

35세
·

35세∼

60세이전

신종우·윤경원·이우연

(2010)

19세∼

25세
·

30대 중반∼

60대 초반

손병덕·강란혜·백은령·서화

자·양숙미·양혜원

(2011)

18세이후∼

39세
·

40세∼

65세이전

이소희·손홍숙·홍숙자·송순·

이명옥·이규미·강란혜·박미

석·백경숙·조성연·도미향·강

기정·임원신·김민정(2006)

19세∼

25세

26세∼

39세 사이

40세∼

59세

<표 2>연령기

인간의 신체적 성숙은 청년기에 대부분 마무리 된다.이 시기에 신

체적으로 활기,힘 뿐만 아니라 건강이 최고 수준이다.근육과 내부

기관의 기능도 이 시기에 최고 수준에 달한다.시각,청각 등의 감

각기관도 20세 전후에 가장 예민하며,청소년기 말기와 청년기 초기

에 걸쳐 거의 모든 신체적 성장과 성숙이 완결된다.19세에서 30세

사이에 대부분의 사람들은 신체적인 조건의 절정에 이르며,신체적

인 힘은 최대가 되고,심장혈관계는 가장 예민해진다.21)

신체적·생리적 발달과 마찬가지로 청년기의 지적 인지발달은 정점

에 달한다.양적·질적으로 충분히 사고력이 깊은 시기이며,인지적

21)신종우,윤경원,이우언.(2010).인간행동과 사회환경.서울:동문사.

pp.136∼137
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기능이 고도로 분화되고 다차원적 문제들을 다룰 만큼 충분히 성장

하는 시기이다.그리고 성장하는 동안 지식을 획득하여 활용하는 능

력이 최대한으로 성숙되어 여러 가지 정신적·물리적 위험이나 도전

등에 의연하게 대처할 수 있다.

2.성인기(30대)

성인기는 청년기 이후부터 중년기 전까지로 이제까지 준비해 온

것을 실현하고 구체화시키는 시기로 사회적 측면에서 다른 사람을

사랑하고 보살피는 능력이 심화되 신체적·지적 능력이 가장 정점을

이루는 시기이다.성인기의 발달은 신체적 지능이나 인지적 능력의

획득 보다는 주로 사회적·문화적 요소에 의해 주도된다.

신체적 특징으로 근육발달은 성인기에 완전히 이루어진다.수공 능

력의 정교성이 가장 효율적이지만 손가락과 손 움직임의 민첩성은

30대 후반 이후부터 감소되기 시작한다.감각은 가장 예민한 상태이

며 성인기에는 거의 변하지 않으며,시각적 예민성은 40세까지는 감

소하지 않는다.신체발달의 절정기 이후에는 점진적인 감소가 일어

나지만 40세까지는 분명하게 확인 될 수 있는 급격한 변화는 일어

나지 않는다.청년기 말부터 성인초기는 신체적 건강상태와 힘이 최

고조에 달하는 시기이므로 이 상태를 유지하기 위하여 규칙적인 운

동과 적절한 영양공급이 필요하다.22)

인지발달에 있어서 일반적으로 신경계의 기능과 같은 기초적인 생

리적 매커니즘에 의존하는 능력들은 연령 증가와 함께 감소하는 반

면,경험에 더 많이 의존하는 능력들은 연령 증가에도 불구하고 그

대로 유지된다.23)

22)이소희,손홍숙,홍숙자,송순,이명옥,이규미,강란혜,박미석,백경숙,

조성연,도미향,강기정,임원신,김민정,박미석,백경숙,조성연,도미향,

강기정,임원신,김민정.(2006).인간행동과 사회환경.서울:학연사.p.268

23)안나영.(2007).20∼30대 소비자의 의복태도에 따른 속옷 구매행동 연

구.숙명여자대학교 대학원 석사학위논문.pp.6∼7
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3.중년기(40대 이상)

중년기는 40세에서 노년기가 시작되는 65세 이전까지로 자녀양육

과 노부모 부양에 대한 책임감을 수행해야 하므로 소위 ‘샌드위치

세대’라 한다.또한 이 시기는 자녀양육과 노부모 부양과 더불어 부

부가 적합한 생활의 기준을 설정하여 유지시켜야 하고 여가활동을

개발해야 하며,신체적인 변화에도 적응해 나가야 한다.24)여가활동

을 통해서 일상의 긴장과 스트레스를 해소하고,개인적인 관심을 표

현하며,인간관계의 폭을 넓히고,신체적·정신적 기능을 향상시킬 수

있다.또한 경제적·시간적인 여유를 가질 수 있어서 여가활동을 즐

길 수 있으며,이러한 활동을 통해 이 시기의 위기를 극복하고 적응

하는데 도움을 받을 수 있다.

신체적 변화로 신체의 능력과 전체적인 건강상태가 저하되어 노

화가 점차 시작된다.피부는 탄력을 잃게 되어 늘어지며,더욱 얇아

지게 되고 혈액순환이 잘 되지 않아 안색이 나빠진다.모발이 많이

빠지며,머리카락이 은백색으로 변하고 가늘어지면서 성장속도도 느

려진다.얼굴의 전체적인 모습에 변화가 생기며,치아도 차츰 마모

되어 간다.또한 감각기관도 노화되기 시작하여 시력이 감퇴하고,

원시경향이 나타나며 청각의 예민성이 줄어들고 노안증상,허리와

배 부위의 비대중,소화기능 및 감각기능 등의 반응속도 저하 등 노

화현상이 서서히 나타나기 시작한다.

인지적 측면에서는 유전적 요인에 의해 결정되는 지적 능력인 유

동성 지능은 감퇴되는 반면 후천적 경험,학습,문화적 영향에 의해

습득되는 결정적 지능은 계속 발달된다.심리사회적 발달의 측면에

서는 개인의 생애와 사회환경 내에서의 자신의 위치를 고려하면서

자아에 대한 재평가 시기이다.25)

24)장수한,김현주,임혁.(2010).인간행동과 사회환경.경기도:공동체.

p.102

25)손은영.(2009).중년 남성의 라이프스타일에 따른 의복추구이미지 및

캐주얼의류 구매의사결정요인 연구.연세대학교 생활환경대학원 석사학위

논문.p.5
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연구자 연구 대상 구매행동 변인

남미우 외

(1995)
일반 의복 평가기준,정보원,상점유형

이은아 외

(2000)
일반 의복 구매기준,점포선택기준

이지훈(2001) 일반 의복
구매동기,상품정보원천,정보매체,구

매횟수

김정은(2008) 일반 의복

구매동기,의복선택기준,정보원,구매

점포,동행자,구매시기,구매횟수,구

매비용

신수연 외

(1999)
캐주얼 의복

선택기준,정보원,구매횟수,쇼핑요일,

구입장소,동반자,점포속성

제3절 구매행동

구매행동이란 욕구를 충족시키기 위해 재화나 서비스를 획득,사

용,처분하는데 수반되는 의사결정 과정에서 보이는 정신적,육체적

행동과정이다.26)또한 의복 구매행동이란 소비자가 사회·문화적인

환경요인과 개인적 욕구인 동기유발로 인하여 필요로 하는 의류상

품을 지각하게 되고,정보를 탐색한 후 평가하여 선택하는 과정을

통하여 제품을 구매한다.선행 연구에서 의복 구매행동의 변인들을

살펴보면,구매동기,의복 평가기준,정보원,구매처,구매시기 및 상

황,구매빈도,구매가격 및 지불방법,의복 만족 및 불편행동 등 다

양한 변인들이 연구되어 왔다.27)<표 3>

본 연구는 아웃도어 재킷 디자인 개발을 위해 중요한 변인으로 작

용한다고 판단되는 구매동기,의복을 선택시 평가기준,그리고 구매

시 활용하는 정보원을 중심으로 선행연구를 살펴보고자 한다.

<표 3>의복 구매행동 변인

26)최판욱.(2009).스노보드 웨어 소비자들의 소비가치에 따른 선택기준

과 구매행동유형 분석.울산대학교 대학원 석사학위논문.p.15

27)고수진.(2008).인도 여성의 패션 라이프스타일에 따른 의복구매 행동

특성.연세대학교 대학원 석사학위논문.p.25
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박은정(2002) 골프웨어
구매동기,정보원,착용도,선택기준,

구매처,구매횟수,구매비용,만족도

이혜선(2005)
여가활동

의복

구입품목,구입비용,구매장소,점포선

택기준,구매빈도,의복선택기준,동행

인,지불수단

이지나(2006) 등산복
구매목적,구매빈도,구매비용,정보원,

구매장소,선택기준

1.구매동기

구매동기란 문제 인식과정에서 욕구발생 혹은 자극으로부터 부여

받은 것이며,구매행동을 불러 일으키는 개인의 내적 충동세력이라

고 정의한다.구매동기의 발생은 구매행동 과정의 출발점이라고 볼

수 있다.28)또한 의류제품에 대한 구매동기는 소비자들의 근본적인

욕구를 해결하기 위해 의복을 선택하는 과정으로 어떻게 의복을 구

매하게 되는가를 설명해 주는 요소로서 의복 구매행동 분석에 매우

중요하다.

의복 구매동기에 대한 선행연구들을 살펴보면,<표 4>와 같다.황

진숙 외29)의 연구에서는 남자 대학생의 의복 구매동기로 과시 및

사교성,유행 및 개성추구,제품고갈 및 경제성 추구의 세가지 요인

으로 나누었으며,이 중 남자 대학생들은 유행 및 개성 추구 요인이

가장 높다고 하였다.

김정은30)의 연구에서 성인남성의 의복 구매동기로 30대와 40대에서

실용적 동기가 가장 높게 나타났으며,20대에서는 심미·충동적 동기

가 가장 높게 나타났다.

28)이지훈.(2001).남성복 소비자의 구매행동 및 점포선택에 관한 실증적

연구:부산지역 H백화점 30∼40대 남성 소비자를 중심으로.중앙대학교 국

제경영대학원 석사학위논문.p.22

29)황진숙,이기춘.(2000).남자대학생의 라이프스타일 요인이 의복의 구

매동기,정보원 활용,의복 선택기준에 미치는 영향 연구.한국복식학회지.

50(4).pp.63∼72

30)김정은.(2008).성인남성의 사회적 가치관에 따른 의복추구혜택과 의

복구매행동 연구.숙명여자대학교 대학원 석사학위논문.p.61
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연구자 연구 대상 연령대 의복 구매동기

황진숙 외

(2000)
일반 의복 대학생

과시 및 사교성,유행

및 개성추구,제품고갈

및 경제성 추구로 분류

김정은(2008) 일반 의복

20대 심미·충동적 동기

30대 실용적 동기

40대 실용적 동기

박은정(2002) 골프웨어
20∼50대

이상
계절이 바뀔 때

박은정31)은 골프웨어 구매동기로 신체 사이즈에 변화가 있을 때는

20대와 30대가 비슷한 구매 동기를 보였고,계절이 바뀔 때는 20대

와 50대 이상이 비슷한 구매동기를 보였으며,전 연령대에서 마음에

드는 의류를 발견했을 때가 가장 구매동기가 높은 것으로 나타났다.

이상의 선행 연구에서 연령대에 따른 의복 구매동기에 차이가 있

음을 알 수 있다.

<표 4>의복 구매동기

2.평가기준

의복 평가기준이란 ‘선택기준’이라고도 하는데,상품을 선택시 고려

하게 되는 기준 또는 특성이다.이는 소비자의 주관적,객관적 판단

의 기준이 되어 구매목적과 동기를 함께 반영하게 된다.32)소비자는

선택과정에서 개인의 욕구나 욕구체계를 만족시키기 위한 선택을

하는데 의복의 경우에 소비자의 욕구는 사회적 인자 그리고 개인적

가치,흥미 뿐만 아니라 경제적 그리고 여러 다른 고려에 의해 영향

을 받게 된다.그러므로 선택기준은 소비자를 이해함에 있어서 중요

한 개념이며,선택기준을 알게 됨으로써 특정 상품에 관계된 욕구와

필요에 관한 통찰력을 얻을 수 있고,계획전략 관계가 더욱 구체적

31)박은정.(2002).여성 골프웨어 소비자의 구매행동 특성과 디자인 선호

도.경희대학교 대학원 석사학위논문.p.37

32)윤은아.(2004).주5일 근무제 도입에 따른 레저웨어 구매행동 연구.숙

명여자대학교 대학원 박사학위논문.p.48
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으로 만들어질 수 있다.33)

평가기준에 대한 선행연구를 살펴보면,<표 5>와 같다.황진숙

외34)의 연구에서는 남자 대학생의 의복 구매시 선택기준으로 실용

성,유행 및 개성성,동조성의 세가지 요인으로 나누었다.그 결과

남자 대학생들은 실용성 요인이 가장 높다고 하였다.

이신아35)의 연구에서는 남성복 구매시 평가기준으로 20대는 스타

일과 실루엣을 가장 고려하였고,30대는 다른 옷과의 조화,40대는

세탁과 관리의 용이성을 가장 고려하는 것으로 나타나 연령별 차이

가 나타나지 않았다.

남미우 외36)의 연구에서는 일반 의복 선택기준으로 20대와 40대

이상 모두 활동에 편한 것을 가장 우선시 하였고,다음으로 20대는

손질이 간편하고 오래 입을 수 있는 것,40대 이상은 품위가 있는

것을 고려한다고 나타났다.

이은아 외37)의 연구에서는 일반적 의복 선택기준으로 20대는 디자

인을 가장 고려하였고,다음으로 체형과의 적합성 여부,색상을 고

려한다고 나타났고,30대는 디자인과 소재를 가장 고려하였으며,40

대는 소재와 봉제 상태 등을 가장 고려한다고 하였다.

김민정 외38)는 남성 정장 소비자는 의복 평가기준 중 색상,전체

이미지,디자인,가격,사이즈 등을 중요하게 생각하고 단추 혹은 지

33)신정원,박은주.(1989).의복선택기준 예측변인 연구.한국복식학회지.

p.125

34)황진숙,이기춘.(2000).남자대학생의 라이프스타일 요인이 의복의 구

매동기,정보원 활용,의복 선택기준에 미치는 영향 연구.한국복식학회지.

50(4).pp.63∼72

35)이신아.(2006).20∼40대 남성복 의류기획을 위한 소비자행동 연구.경

희대학교 아트퓨전디자인대학원 석사학위논문.pp.56∼57

36)남미우,고애란.(1995).성인남자의 의복태도와 의복구매행동에 관한연

구Ⅰ-대학생과 중년남성을 대상으로-.대한가정학회지.33(4).p.285

37)이은아.김미숙.(2000).주관적 연령에 따른 의복구매행동에 관한 연

구.한국의류학회지.24(8).p.162

38)김민정.이숙희.(2004).남성 정장 구매 행동에 관한 연구(제1보):20∼

40대 남성을 중심으로.한국의류학회지.28(5).p326
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연구자 연구 대상 연령대 의복 구매시 평가기준

황진숙 외

(2000)
일반 의복 대학생

실용성,유행 및 개성

성,동조성

이신아(2006) 일반 의복

20대 스타일과 실루엣

30대 다른 옷과의 조화

40대 세탁과 관리의 용이성

남미우 외

(1995)
일반 의복

20대 활동에 편한 옷

40대 활동에 편한 옷

이은아 외

(2000)
일반 의복

20대 디자인

30대 디자인과 소재

40대 소재와 봉제 상태

신수연 외

(1999)
캐주얼 의복 20∼40대 디자인

퍼 부속품과 칼라,소매,포켓 등의 세부적인 형태를 다른 평가 기

준보다 중요하게 생각하지 않았다.

신수연 외39)의 캐주얼 의복 연구에서는 구매시 선택기준으로 20대

와 30대,40대의 전 연령 모두 디자인을 고려한다고 하였고,다음으

로 품질과 가격 등의 순으로 나타났다.

박은정40)의 연구에서는 골프웨어 선택기준으로 전 연령대에서 스

타일 및 디자인,사이즈,맞음새 등의 순으로 고려한다고 하였다.

이혜선41)의 연구에서는 20∼30대의 남성 소비자의 여가 활동 의복

구매시 선택기준으로 품질 및 활동성,사회성,심미성의 세가지 요

인으로 분류하였다.품질 및 활동성과 사회성이 가장 높게 나타났으

며,시각적으로 외적인 요소보다는 착용했을 때 특성과 옷의 질적인

면을 더 고려한다고 하였다.

<표 5>의복 구매시 평가기준

39)신수연,김용덕.(1999).성인남성의 캐주얼의복 구매행동에 관한 연구.

복식문화학회지.7(4).p.107

40)박은정.(2002).여성 골프웨어 소비자의 구매행동 특성과 디자인 선호

도.경희대학교 대학원 석사학위논문.p.40

41)이혜선.(2005).직장인의 여가행동과 의복구매행동 연구:20∼30대 직

장인 남성을 중심으로.이화여자대학교 대학원 석사학위논문.p.45
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박은정(2002) 골프웨어
20∼50대

이상
스타일과 디자인

이혜선(2005) 여가활동 의복 20∼30대
품질 및 활동성과 사회

성,심미성으로 분류

3.정보원

정보원은 소비자가 구매시 정보를 탐색하기 위해 사용하는 정보의

근원이다.소비자는 구매에서 느끼는 위험의 정도가 클수록,의사결

정이 중요하고 복잡할수록 다양한 정보원과 많은 정보량을 필요로

한다.42)소비자는 사회적으로 눈에 잘 띄는 상품일수록 수입에 비해

고가상품일수록 적극적인 정보탐색의 동기를 가지게 된다.소비자는

바람직한 의사결정을 위해,그리고 구매의사결정에 따른 위험감소를

위해 정보탐색을 하게 된다.

정보원에 대한 선행연구를 살펴보면,<표 6>과 같다.이신아43)의

연구에서는 남성복 구매시 정보원으로 20대는 인터넷을 가장 많이

활용하였고,30대는 지인의 옷차림,40대는 지인의 조언을 가장 많

이 활용하는 것으로 나타났다.

김찬주44)의 연구에서는 의복 구매시 정보원으로 20대는 중립적 정

보원을 활용하는 것으로 나타났고,40대는 마케터 주도 정보원을 주

로 활용하였다.

황진숙 외45)의 연구에서는 남자 대학생의 의복 구매시 정보원으로

인쇄매체 및 디스플레이,인적조언,패션쇼 및 타인관찰,전파매체의

네가지 요인으로 분류하였다.이 중 인쇄매체 및 디스플레이의 활용

42)박은정.(2002).여성 골프웨어 소비자의 구매행동 특성과 디자인 선호

도.경희대학교 대학원 석사학위논문.p.13

43)이신아.(2006).20∼40대 남성복 의류기획을 위한 소비자행동 연구.경

희대학교 아트퓨전디자인대학원 석사학위논문.pp.60∼61

44)김찬주.(1991).의복구매시 소비자가 지각하는 위험에 관한 연구(Ⅱ).

한국의류학회지.16(1).p.80

45)황진숙,이기춘.(2000).남자대학생의 라이프스타일 요인이 의복의 구

매동기,정보원 활용,의복 선택기준에 미치는 영향 연구.한국복식학회지.

50(4).pp.63∼72
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도가 가장 높았다.

이지훈46)의 연구에서는 남성 소비자의 정보매체로 30대는 주로 카

탈로그의 이용이 높았고,40대 소비자들은 신문이나 잡지를 상대적

으로 많이 이용하는 것으로 나타났다.30대 소비자들은 대체로 패션

에 민감하여 카달로그와 같은 직접적인 정보를 탐색하고,40대 소비

자들은 신문이나 잡지와 같이 간접적이고도 소극적인 정보매체를

이용하였다.

김정은47)의 연구에서는 의복 구매시 30대 남성은 정보원으로 매장

디스플레이를 가장 많이 활용하였다.

제은숙48)의 연구에서 여가활동 소비자의 패션 정보원으로 20대가

30대 보다 관찰 정보원(타인 옷차림,쇼윈도,매장 디스플레이)의 활

용도가 더 높았고,경험·인적 정보원(과거구매경험,지인과 판매원

조언)은 30대가 20대 보다 더 높게 나타났다.

이혜선49)의 연구에서 20∼30대의 남성 소비자의 여가활동 의복 구

매시 정보원으로 매체정보원과 인적정보원,점포정보원의 세가지 요

인으로 분류하였다.이 중 매체정보원이 가장 중요한 요인이었으며,

여가를 위한 의복을 구매하는 직장인 남성들은 매체를 통한 의류광

고나 홍보 등을 통해서 의복에 대한 정보를 많이 얻었다.

신수연 외50)의 연구에서는 캐주얼 의복 구매시 정보원으로 20대는

잡지와 TV·라디오,30대는 TV·라디오,가족·친구,그리고 40대는

가족·친구,주변사람의 옷차림에서 정보를 얻는 것으로 나타났다.즉

46)이지훈.(2001).남성복 소비자의 구매행동 및 점포선택에 관한 실증적

연구:부산지역 H백화점 30∼40대 남성 소비자를 중심으로.중앙대학교 국

제경영대학원 석사학위논문.p.49

47)김정은.(2008).성인남성의 사회적 가치관에 따른 의복추구혜택과 의

복구매행동 연구.숙명여자대학교 대학원 석사학위논문.p.61

48)제은숙.(2011).여가활동 소비자의 패션관여와 의복선택기준,패션정보

원에 관한 연구.한국복식학회지.61(7).p.62

49)이혜선.(2005).직장인의 여가행동과 의복구매행동 연구:20∼30대 직

장인 남성을 중심으로.이화여자대학교 대학원 석사학위논문.p.49

50)신수연,김용덕.(1999).성인남성의 캐주얼의복 구매행동에 관한 연구.

복식문화학회지.7(4).p.106
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연구자 연구 대상 연령대 의복 구매시 정보원

이신아(2006) 일반 의복 20대 인터넷

20대는 비인적 정보원을 통한 패션정보를 얻고,연령이 많아질수록

친구·동료·주변사람과 같은 인적정보원을 활용하였다.

박은정51)는 골프웨어에 대한 연구에서 사용 정보원으로 20대는 패

션잡지,브랜드 카달로그 등 매체,30대와 40대는 친구&소속집단,

50대 이상은 가족,친구&소속집단의 영향을 가장 많이 받았다.그

다음으로는 연령에 관계없이 자신의 의복구매 경험,상품의 다양성

등의 순으로 활용하였다.

김진국 외52)의 연구에서는 등산복 구매시 정보원으로 스포츠 저관

여 집단과 중관여 집단은 인터넷,매장 및 점원 순으로 많이 활용하

였다.스포츠 고관여 집단은 매장 및 점원,인터넷 순으로 많이 활

용하였다.

이지나53)의 연구에서는 등산복 구매시의 정보원으로 모든 연령에

서 친구&소속집단을 활용하였고,다음으로 20대는 인터넷,매장의

진열 등의 순으로 나타났으며,30대는 인터넷,판매원 조언 등의 순

이었다.40대와 50대 이상은 자신의 과거 의복 구매경험,매장의 진

열 등으로 나타나 연령대가 낮을수록 인터넷을 통한 정보원을 많이

활용하며,연령대가 높을수록 개인적 경험에 의한 정보원을 많이 활

용하였다.

이상에서 살펴본 바와 같이 의복 정보원은 구매하기에 앞서 보다

나은 구매결정을 위해 다양한 정보를 얻어 합리적인 선택을 하도록

하는 중요한 역할을 하였다.

<표 6>의복 구매시 정보원

51)박은정.(2002).여성 골프웨어 소비자의 구매행동 특성과 디자인 선호

도.경희대학교 대학원 석사학위논문.p.48

52)김진국,지용관,강현민.(2008).스포츠 관여도에 따른 등산복 소비자

의 구매행동 분석 연구.한국사회체육학학지.34.p.169

53)이지나.(2006).등산복 소비자의 구매행동 특성에 관한 연구.경성대학

교 대학원 석사학위논문.p.36
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30대 지인의 옷차림

40대 지인의 조언

김찬주(1991) 일반 의복
20대 중립적 정보원

40대 마케터 주도 정보원

황진숙 외

(2000)
일반 의복 대학생

인쇄매체 및 디스플레이,

인적조언,패션쇼 및 디스

플레이

이지훈(2001) 일반 의복
30대 카달로그

40대 신문과 잡지

김정은(2008) 일반 의복 30대 매장 디스플레이

제은숙(2011) 여가 활동 의복
20대 관찰 정보원

30대 경험·인적 정보원

이혜선(2005) 여가 활동 의복 20∼30대
매체정보원, 인적정보원,

점포정보원

신수연 외

(1999)
캐주얼 의복

20대 잡지

30대 TV·라디오

40대 가족·친구

박은정(2002) 골프웨어

20대 매체(패션잡지,카달로그)

30대 친구&소속집단

40대 친구&소속집단

50대 이상 가족,친구&소속집단

이지나(2006) 등산복
20∼50대

이상
친구&소속집단

제4절 디자인 선호도

선호란 여럿 가운데서 특별히 가려서 좋아함을 의미한다.의복 선

택시 디자인 선호는 자신이 살고 있는 사회의 문화,경제적 조건,

시대적 배경 등 사회 환경적인 특성과 그 사회 내에서의 개인의 역

할이나 연령,신체적 특징 등의 개인적인 특성에 따라 다르게 표현

될 수 있다.54)오늘날 의복에 대한 디자인 선호도는 개개인의 개성

에 따라 선택되는 경향이 두드러지고 있으며,아무리 유행하는 스타

54)차현정.(2004).등산복 디자인 선호성향.경희대학교 대학원 석사학위

논문.p.9



-23-

연구자 연구 대상 의복 디자인 변인

이은지(1994) 일반 의복 의복색채,의복형태

김선희 외(2002)
스포츠

캐주얼웨어

점퍼색상,세부디자인(소매,후드,포

켓)

박은정(2002) 골프웨어 스타일,실루엣,소재,무늬

차현정(2004) 등산복
스타일,형태,색상,소재,상·하의 색

상 코디네이션

남궁민지(2008) 시니어 패션 디자인,디테일,색상,문양,소재

임민정 외(2011)
아웃도어

재킷

디자인(후드,포켓,앞지퍼 형태,소매

밑단,밑단),색상

장은정(2011)
트레깅 워킹

의류
재킷,조끼,소매,칼라,바지밑단

일의 옷이라도 자신에게 어울리지 않는다고 생각되면 거부하게 되

는데 이것은 디자인과 소재,색상의 이용에서 나타난다.55)선행 연

구에서 의복 디자인 선호도의 변인들을 살펴보면,<표 7>과 같이

진행되어 왔다.본 연구는 의복 디자인 선호도를 알아보기 위해 형

태,색상,소재에 관한 선행연구를 중심으로 살펴보고자 한다.

<표 7>의복 디자인 변인

1.형태

의복의 형태는 선의 구성으로 이루어지며,선은 의복을 디자인하기

위한 중요한 시각적 요소이며,선을 잘 다루는 것은 의복디자인에서

매우 중요하다.56)

디자인에 대한 선행연구를 살펴보면,<표 8>과 같다.박은정57)의

55)이은지.(1994).정상인과 지체장애인 여성의 자아개념과 의복디자인

선호도와의 상관연구.숙명여자대학교 교육대학원 석사학위논문.p.14

56)차현정.(2004).등산복 디자인 선호성향.경희대학교 대학원 석사학위

논문.p.10
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연구에서는 골프웨어 선호 스타일로 점잖고 고전적인 스타일과 제

나이보다 젊어 보이는 스타일에서 연령 간 가장 큰 선호도의 차이

가 나타났다.연령이 높을수록 점잖고 고전적인 스타일과 제 나이보

다 젊어 보이는 스타일에 대한 선호도가 높게 나타났고,연령에 관

계없이 심플한 스타일에 대한 선호도는 높은 것으로 나타났다.

한은주 외58)의 연구에서는 아웃도어 재킷 스타일 선호도로 30대는

바람막이 스타일,40대는 기능성이 강화된 스타일,50대는 일반적인

등산복 스타일이 가장 높게 나타났다.

차현정59)의 연구에서는 등산복 디자인 선호도로 스타일과 재킷 소

매,밑단의 디테일로 나누어 연령,결혼여부에 따른 선호도의 차이

를 연구하였다.구체적으로 연령 간 등산복 선호 스타일로 30대와

40대 이상은 활동에 편안한 스타일,단순한 스타일의 순으로 선호도

를 나타내었고,20대는 편안한 스타일,눈에 띄는 스타일의 순으로

나타나 유의한 차이를 나타내었다.연령 간 디테일별 선호도를 구체

적으로 살펴보면,재킷 소매로 20대는 고무밴드형,벨크로형태 순으

로 선호하였다.30대와 40대 이상은 벨크로형태,고무밴드형 순으로

나타났다.선호 밑단으로 20대는 허리조절 조임끈,일반형 순,30대

는 일반형,부분 고무밴드형 순,40대 이상은 일반형,허리조절 조임

끈의 순으로 높은 선호도를 나타내었다.

김선희 외60)의 연구에서 스포츠 캐주얼 점퍼의 디테일별 선호도를

살펴보면,소매밑단으로 20대와 30대 모두 밴드커프스와 고무밴드

형,밴드커프스형 순으로 선호하였다.포켓은 20대와 30대 모두 팔

자지퍼형,플랩형 순으로 선호하였다.후드는 20대는 웜업후드(가벼

57)박은정.(2002).여성 골프웨어 소비자의 구매행동 특성과 디자인 선호

도.경희대학교 대학원 석사학위논문.p.68

58)한은주,이정란.(2011).아웃도어 재킷의 선호실태조사 및 디자인 프로

토타입.한국패션비지니스학회지.15(4).p.175

59)차현정.(2004).등산복 디자인 선호성향.경희대학교 대학원 석사학위

논문.p.37

60)김선희,김월희.(2002).국내 스포츠 캐주얼웨어의 구매 및 착용현황과

디자인 선호도에 관한 연구:전국의 만 19∼39세 성인남녀를 대상으로.한

국의류학회지.26(8).p.181
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연구자 연구 대상 연령대 선호 스타일과 디자인

박은정(2002) 골프웨어
20∼50대

이상
심플한 스타일

한은주 외

(2011)

아웃도어 재킷
30대 바람막이 스타일

40대 기능성 스타일

50대 일반 등산복 스타일

운 형),30대는 탈부착식후드를 가장 선호하였다.

임민정 외61)는 등산용 남성 재킷 디자인 선호도로 후드,소매,포

켓,몸판으로 분류하여 연구하였다.구체적인 선호도를 살펴보면,후

드는 일체형이 가장 높았고,다음으로 탈부착형과 지퍼내장형,후드

없음 등의 순으로 나타났다.소매 밑단은 고무밴드와 벨크로의 혼합

형,벨크로형,전체 고무밴드형 순으로 높게 나타났다.포켓 형태로

는 지퍼포켓이 50% 이상으로 가장 높았고,다음으로 지퍼 덮개,아

웃포켓(패치)의 순으로 나타났으며,포켓 방향은 대각선 방향의 선

호도가 81%로 가장 높게 나타났고,다음으로 수직,수평의 순으로

나타났다.몸판 앞여밈형은 전체적으로 덮개가 있는 것의 선호가

51%로 가장 높게 나타났고,다음으로 덮개가 없는 것으로 나타났다.

연령이 낮을수로 덮개가 없는 형을 선호하였고,연령이 높을수록 덮

개가 있는 것을 선호하여 연령간 유의한 차이를 나타내었다.

장은정62)은 트레킹 워킹 아우터류의 재킷 디자인 선호도로 후드와

소매 밑단을 연구하였는데,구체적으로 후드는 전 연령대 모두 탈부

착형을 가장 선호하였고,다음으로 후드부착형,후드없는 형의 순으

로 나타났다.소매로는 전 연령대 모두 벨크로 조임형이 가장 높게

나타났고,다음으로 시보리형,일직선형,고무줄 마무리형의 순으로

나타났다.

<표 8>선호 스타일과 디자인

61)임민정,서문정,박주연,김영인.(2011).기능성 아웃도어 웨어의 등산

용 남성 재킷 프로토타입 디자인.한국복식학회지.61(4).pp.160∼162

62)장은정.(2011).트레킹 워킹 의류 소비자의 디자인 선호도 및 구매행

동에 관한 연구.중앙대학교 예술대학원 석사학위논문.p.57
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차현정(2004)

등산 재킷

20대
편안한 스타일

30대

40대 이상

등산 재킷 소매

20대 고무밴드 형

30대 벨크로 형

40대 이상 벨크로 형

등산 재킷 밑단

20대 허리조절 조임끈형

30대 일반형

40대 이상 일반형

김선희 외

(2002)

캐주얼 점퍼

소매밑단

20대
밴드커프스/고무밴드혼

합형

30대
밴드커프스/고무밴드혼

합형

캐주얼 점퍼 후드
20대 웜업후드(가벼운 형)

30대 탈부착식후드

임민정 외

(2011)

등산용 재킷

앞지퍼 형태

20대 덮개 있음

30대 덮개 없음

40대 덮개 있음

50대 덮개 있음

60대 이상 덮개 없음

장은정(2011)

트레킹 워킹 재킷

후드

20∼50대

이상
후드 탈부착형

트레킹 워킹 재킷

소매

20∼50대

이상
벨크로 조임형

이처럼 연령대별 선호 스타일과 디자인에 있어 연령이 높을수록

낮은 연령층에 비해 기능적인 형태의 디자인을 더 선호하였다.

2.색

색(Color)이란 빛을 흡수하고 반사하는 결과로 나타나는 사물의 밝

고 어두움이나 빨강,파랑,노랑 따위의 물리적 현상을 말한다.의복

에서 색은 선이나 스타일보다 먼저 지각되는 디자인 요소 중의 하

나로 의복의 느낌을 형성하는데 큰 역할을 한다.소비자의 의복 선

택시 매우 중요한 결정요인으로 작용하여 타인에 대한 시각적 평가

의 중요한 단서가 된다.색의 선호는 개인의 심리상태가 기반이 되
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므로 주관적인 판단이라고 볼 수 있고,출생시부터 개인차가 생기며

유년기의 기억,교육,교양적 훈련에 의해서 형성된다.63)의복색에

대한 개인의 선호도는 사회적 관념을 반영한 개인의 이미지에 많은

영향을 미치며,이에 대한 여러 선행연구가 진행되었다.

색에 대한 선행 연구를 살펴보면,<표 9>와 같다.김재숙 외64)의

연구에서는 일반 대학생의 의복 선호색으로 무채색 계열과 파랑계

열을 가장 선호하였다.

류숙희 외65)의 성인남성의 의복색 연구에서 20대는 무채색을 가장

선호하였고,다음으로 파랑과 노랑 등의 순으로 나타났다.30대는

노랑을 가장 선호하였으며,다음으로 무채색,파랑 등의 순이었다.

착용 재킷의 색으로는 20대는 무채색,노랑,초록 등의 순으로 나타

났고,30대는 무채색,파랑,노랑 등의 순으로 나타났다.구매하고 싶

은 재킷의 색으로 20대와 30대 모두 무채색,노랑,파랑 등의 순이

었다.

김선희 외66)의 연구에서 스포츠 캐주얼웨어 선호색상으로 20대는

무채색 계열을 가장 선호하였고,30대는 파스텔계열을 가장 선호하

는 것으로 나타났고,싫어하는 색은 빨강계열과 노랑계열로 나타났

다.

이혜선67)의 연구에서 20∼30대의 남성 소비자의 여가활동 의복 구

매시 선호색상으로 파랑색 계열이 가장 높았고,선호색조로는 회색

계열이 가장 높았다.

63)김정옥.(2000).아동과 어머니의 아동복 디자인 선호도 비교:5∼7세를

중심으로.건국대학교 대학원 석사학위논문.p.8

64)김재숙,이소라,강현욱,조은옥.(2004).남녀 대학생의 의복 디자인 및

색 선호에 관한 연구.충남생활과학연구지.18(1).p.58

65)류숙희,김보연.(2001).성인남성의 의복색채선호와 색채관심에 관한

연구:연령,성격,피부색을 중심으로.복식문화연구지.9(2).p.141

66)김선희,김월희.(2002).국내 스포츠 캐주얼웨어의 구매 및 착용현황과

디자인 선호도에 관한 연구:전국의 만 19∼39세 성인남녀를 대상으로.한

국의류학회지.26(8).pp.180∼181

67)이혜선.(2005).직장인의 여가행동과 의복구매행동 연구:20∼30대 직장

인 남성을 중심으로.이화여자대학교 대학원 석사학위논문.p.47
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연구자 연구 대상 연령대 선호 의복색

김재숙 외

(2004)
일반 의복 대학생 무채색계열과 파랑계열

류숙희 외

(2001)
일반 의복

20대 무채색 계열

30대 노랑계열

김선희 외

(2002)

스포츠

캐주얼웨어

20대 무채색계열

30대 파스텔계열

이혜선(2005) 여가 활동 의복 20∼30대 파랑계열

박은정(2002) 골프웨어 점퍼

20대 회색과 검정계열

30대 회색과 검정계열

40대 흰색계열

박은정68)의 연구에서는 골프웨어 점퍼 선호색상으로 20대와 30대,

50대이상은 회색과 검정계열,흰색계열의 순으로 나타났고,40대는

흰색계열,회색과 검정계열의 순으로 선호하였다.

차현정69)의 연구에서는 연령별 등산복 재킷 선호 색상으로 20대와

30대는 회·검정 계열을 가장 선호하였고,40대이상은 빨강계열을 가

장 선호하여 유의한 차이를 나타내었다.

임민정 외70)는 등산용 남성 재킷의 선호색상은 빨강계열의 선호도

가 가장 높았고,선호색조는 밝은색의 선호도가 높게 나타났다.

한은주 외71)의 연구에서는 아웃도어 재킷의 선호 색상으로 30대와

40대는 회색과 검정색이 가장 높았고,50대는 빨강색이 가장 높게

나타났다.

<표 9>선호 의복색

68)박은정.(2002).여성 골프웨어 소비자의 구매행동 특성과 디자인 선호

도.경희대학교 대학원 석사학위논문.p.57

69)차현정.(2004).등산복 디자인 선호성향.경희대학교 대학원 석사학위

논문.p.38

70)임민정,서문정,박주연,김영인.(2011).기능성 아웃도어 웨어의 등산

용 남성 재킷 프로토타입 디자인.한국복식학회지.61(4).p.163

71)한은주,이정란.(2011).아웃도어 재킷의 선호실태조사 및 디자인 프로

토타입.한국패션비지니스학회지.15(4).p.174
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50대 이상 회색과 검정계열

차현정(2004) 등산복 재킷

20대 회·검정계열

30대 회·검정계열

40대 이상 빨강계열

임민정 외

(2011)
등산용 재킷

20∼60대

이상
빨강계열

한은주 외

(2011)
아웃도어 재킷

30대 회색과 검정

40대 회색과 검정

50대 빨강

이처럼 의복색 선호도는 연령층이 낮을수록 흰색과 검정색 같은

무채색의 선호도가 높았고,연령층이 높을수록 유채색의 선호도가

높게 나타났으다.즉 의복색은 소비자의 의복선택에 있어서 중요한

결정 요인으로 작용함을 알 수 있다.

3.소재

소재는 디자인,색과 더불어 제품을 구매의사 결정에 있어 중요한

요소 중 하나이다.디자인의 선과 색을 실제 의복으로 표현하는 물

질이며 매개물이 된다.또한 소재의 특성에 따라 쾌·불쾌의 심리적

인 반응을 일으켜 개인의 취향에 따른 소재 선택은 의복형태는 물

론 개인의 감정과 분위기에 중요한 영향을 미친다.72)

소재에 대한 선행 연구를 살펴보면,<표 10>과 같다.김희숙 외73)

의 대학생의 재킷 소재 선호도 연구에서 봄과 가을 소재로 모 변화

평직을 가장 선호하였고,여름소재로 면 평직물 브로드,겨울 소재

로 위 파일직 코듀로이(Corduroy)를 가장 선호하였다.

안신호74)의 대학생들의 일반 의복소재 선호도 연구에서 봄과 여름,

겨울 소재로 면,폴리에스테르와 면 혼방 소재 순으로 선호하였다.

72)남궁민지.(2008).시니어 패션 디자인 분석 및 선호도.서울여자대학교

대학원 박사학위논문.p.43

73)김희숙,나미희.(2004).재킷용 의복소재에 대한 대학생의 선호도 조사

연구.대한가정학회지.42(10).pp.107∼111

74)안신호.(2002).동대문 패션상가 소비자의 의복 소재 선호도 연구:대

학생을 중심으로.경희대학교 대학원 석사학위논문.p.26
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연구자 연구 대상 연령대 선호 의복소재

김희숙 외

(2004)
일반 의복 재킷 대학생

봄과 가을:모

여름:면

겨울:코듀로이

안신호(2002) 일반 의복 대학생

봄과 여름,겨울:면 혼

방

여름:마

박은정(2002) 골프웨어 점퍼

20대 면,혼방

30대 면,혼방

40대 면,모

50대 이상 면,모

차현정(2004) 등산복 재킷

20대 고어윈드 스토퍼

30대 고어텍스

40대 이상 고어텍스

여름소재로는 마소재,가을 소재로는 면소재를 가장 선호하였다.

박은정75)의 연구에서는 골프웨어 점퍼 선호 소재로 연령대에 관계

없이 봄과 여름용 소재는 면100%,혼방의 순으로 나타났고,가을과

겨울 소재로는 20대와 30대는 혼방,모100%를,40대와 50대는 모

100%,혼방의 순으로 선호하였다.

차현정76)의 연구에서는 연령별 겨울 등산복 재킷 선호 소재로 20

대는 고어윈드 스토퍼,30대와 40대 이상은 고어텍스를 가장 선호하

여 유의한 차이를 나타내었다.

이처럼 의복 소재선호는 연령별로 차이가 있는 것으로 나타났다.

<표 10>선호 의복소재

75)박은정.(2002).여성 골프웨어 소비자의 구매행동 특성과 디자인 선호

도.경희대학교 대학원 석사학위논문.p.71

76)차현정.(2004).등산복 디자인 선호성향.경희대학교 대학원 석사학위

논문.p.49
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제Ⅲ장 연구방법 및 절차

제1절 연구문제

본 연구는 아웃도어 활동의 경험이 있는 남성 소비자들을 대상으

로 연령대별 아웃도어 활동실태와 아웃도어 재킷 구매행동의 차이

를 파악하고,아웃도어 재킷 마켓의 디자인 경향과 소비자 특성에

따른 디자인 선호도의 차이를 알아보기 위해 다음과 같은 연구문제

를 설정하였다.

연구문제1.소비자의 특성을 파악하고,연령대별 아웃도어 활동실

태의 차이를 알아본다.

연구문제2.연령대별 아웃도어 재킷 구매행동의 차이를 알아본다.

연구문제3.마켓의 아웃도어 재킷 디자인 경향을 알아본다.

연구문제4.연령대별 아웃도어 재킷 디자인 선호도의 차이를 알

아본다.
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제2절 자료수집 및 분석방법

본 연구의 자료수집 및 분석은 다음과 같다.

첫째,아웃도어 재킷 마켓의 디자인 경향을 알아보기 위해 아웃도

어 남성재킷 자료를 통한 분석을 실시하였다.

둘째,아웃도어 활동실태와 아웃도어 재킷 구매행동,디자인 선호

도를 알아보기 위해 설문지를 이용한 조사방법을 이용하였다.

구체적인 내용은 다음과 같다.

1.마켓의 아웃도어 재킷 디자인 경향 조사

1)분석 대상

아웃도어 마켓에서 재킷 디자인 경향을 알아보기 위해 아웃도어

브랜드 중 시장점유율 상위 5개의 브랜드인 노스페이스,코오롱 스

포츠,K2,블랙야크,라푸마를 선정하였다.77)

2)분석 범위 및 내용

분석 범위는 2010년 F/W와 2011년 S/S시즌의 재킷 사진을 각 브

랜드 사이트에서 2010년 9월 12일부터 2011년 4월 8일까지 수집된

남성재킷 사진 325개로 한정하였다.

분석 내용은 남성재킷 디테일과 의복색을 분석하였다.구체적으로

디테일은 차현정78)의 재킷 소매와 밑단의 분류 기준과 임민정 외79)

의 재킷 후드,소매,포켓,몸판 앞여밈의 분류기준을 토대로 수정,

보완하여 아웃도어 남성 재킷의 디테일인 후드,소매밑단,포켓형태,

포켓방향,포켓수,몸판 앞여밈,밑단,절개 형태로 8가지로 분류하여

77)제일모직 가세…아웃도어 시장 ‘지각변동’,(2011.10.7),세계일보,자

료검색일 2011.10.9.자료출처 http://www.segye.com/articles//func/print.

asp?aid=2011100600523

78)차현정.(2004).등산복 디자인 선호성향.경희대학교 대학원 석사학위

논문

79)임민정,서문정,박주연,김영인.(2011).기능성 아웃도어 웨어의 등산

용 남성 재킷 프로토타입 디자인.한국복식학회지.61(4)
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분석하였다.의복색은 단색과 배색(몸판,소매)으로 나누어 분석하였

다.

3)분석 방법

아웃도어 남성재킷 디자인 경향은 수집된 재킷 사진으로 패션디자

인 전공의 전문가들로 구성된 5인의 평가를 통해 분석하였다.아웃

도어 재킷 디테일은 빈도로 분석되었고,의복색은 SPSS17.0통계

프로그램을 사용하여 비모수 카이제곱 분석을 하였다.

2.설문지 조사

1)설문지 구성

본 연구에서는 아웃도어 활동실태와 아웃도어 재킷 구매행동,디자

인 선호도를 알아보기 위해 설문지를 이용한 조사방법을 이용하였

다.설문지는 아웃도어 활동실태,아웃도어 재킷의 구매행동,아웃도

어 재킷 디자인 선호도,소비자 특성에 관한 문항으로 구성하였다.

구체적인 설문지 구성은 다음과 같다.

(1)아웃도어 활동실태

아웃도어 활동실태를 측정하는 문항으로 이지나80),이은혜81)의 연

구에 사용되었던 6문항을 본 연구에 맞게 수정,보완하여 구성하였

으며,선다형으로 측정하였다.

(2)아웃도어 재킷 구매행동

아웃도어 재킷의 구매행동을 측정하는 문항으로 차현정82),이은

혜83)의 연구에서 11문항을 본 연구에 맞게 수정,보완하여 구성하였

80)이지나.(2006).등산복 소비자의 구매행동 특성에 관한 연구.경성대학

교 대학원 석사학위논문

81)이은혜.(2010).20∼30대 여성을 위한 타운웨어 겸용 등산복 개발.이

화여자대학교 대학원 박사학위논문

82)차현정.(2004).등산복 디자인 선호성향.경희대학교 대학원 석사학위

논문
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고,선다형으로 측정하였다.

(3)아웃도어 재킷 선호도

아웃도어 재킷 선호도를 측정하는 12문항 중 3문항은 차현정84),이

은혜85),류현숙86),임민정 외87)의 문항을 본 연구에 맞게 수정,보완

하였고,나머지 9문항은 아웃도어 재킷 디테일인 후드,소매밑단,포

켓형태,포켓방향,포켓수,몸판앞여밈,밑단,절개 디테일의 8문항과

배색의 1문항으로 2010년 F/W와 2011년 S/S시즌의 남성재킷 경향

조사를 토대로 2문항을 첨가하여 구성하였고,12문항 모두 선다형으

로 측정하였다.

(4)소비자 특성

소비자 특성의 문항으로 연령,학력,결혼여부,직업,월 평균 가계

총 수입,월 평균 의복지출비,거주지를 차현정88),이은혜(2009)89)의

선행 연구를 토대로 총 7문항으로 구성하였고,선다형으로 측정하였

다.

본 연구에서 사용한 설문지 구성 및 출처를 정리하면 <표 11>과

같다.

83)이은혜.(2010).20∼30대 여성을 위한 타운웨어 겸용 등산복 개발.이

화여자대학교 대학원 박사학위논문

84)차현정.(2004).등산복 디자인 선호성향.경희대학교 대학원 석사학위

논문

85)이은혜.(2010).20∼30대 여성을 위한 타운웨어 겸용 등산복 개발.이

화여자대학교 대학원 박사학위논문

86)류현숙.(2009).기능성 골프 바라막이 개발에 관한 연구.이화여자대학

교 대학원.박사학위논문

87)임민정,서문정,박주연,김영인.(2011).기능성 아웃도어 웨어의 등산

용 남성 재킷 프로토타입 디자인.한국복식학회지.61(4).pp.158∼159

88)차현정.(2004).등산복 디자인 선호성향.경희대학교 대학원 석사학위

논문

89)이은혜.(2010).20∼30대 여성을 위한 타운웨어 겸용 등산복 개발.이

화여자대학교 대학원 박사학위논문
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측정변수 문항내용 문항수 측정방법 출처

아웃도어 활동

실태

목적,참여형태

종류,참여횟수(2),

동반인

6 선다형
이지나(2005),

이은혜(2009)

아웃도어 재킷

구매행동

보유수,착용사이즈,

구매목적,구매동기,

구매횟수,구매비,

평가기준,

선호브랜드(2),

정보원,구매처

11 선다형
차현정(2004),

이은혜(2009)

아웃도어 재킷

선호도

스타일,

디테일(8),

색상(2),

소재

12 선다형

차현정(2004),

이은혜(2009),

류현숙(2009),

임민정외

(2011),

마켓 디자인

경향조사

소비자 특성

연령,학력,

결혼여부,직업,

월 평균 가계 총수입,

월 평균 의복지출비,

거주지

7 선다형
차현정(2004),

이은헤(2009)

합계 36

<표 11>설문지의 구성 및 출처

2)조사대상 및 자료수집

본 연구는 부산 지역의 산악회와 동호회 소속 등산객,등산 경험이

있는 20대에서 40대 이상의 남성 소비자들을 대상으로 설문조사를

실시하였다.설문조사는 2011년 7월 9일에서 7월 24일까지 실시되었

다.총 350부의 설문지를 배포하여 332부가 회수되었으며,이중 불

성실하거나 부정확하게 기재된 것을 제외한 총 317부를 본 연구의

최종 분석 자료로 사용하였다.
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3)자료의 분석방법

본 연구에서는 수집된 자료분석을 위해 SPSS17.0통계프로그램을

사용하였으며,연구문제의 규명을 위한 구체적인 분석방법과 분석내

용은 다음과 같다.

첫째,소비자 특성을 알아보기 위해 빈도분석과 백분율을 산출 하였

다.

둘째,연령대별 아웃도어 활동실태의 차이를 알아보기 위해 χ2검정

을 실시하였다.

셋째,연령대별 아웃도어 재킷 구매행동을 알아보기 위해 χ
2
검정을

실시하였다.

넷째,연령대별 아웃도어 재킷 디자인 선호도를 알아보기 위해 χ2검

정을 실시하였다.
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제Ⅳ장 연구 결과 및 고찰

제1절 소비자 특성 및 아웃도어 활동실태

1.소비자 특성

본 연구에 사용된 표본 응답자의 특성을 살펴보기 위해 빈도분석

을 실시한 결과는 <표 12>와 같다.연령은 20대가 72명(22.7%),30

대가 99명(31.2%),40대 이상이 146명(46.1%)으로 조사되었다.학력

은 대학교 재학 또는 졸업이 198명(62.5%),고등학교 졸업이 58명

(18.3%),대학원 재학 또는 졸업이 39명(12.3%),고등학교 졸업 이하

가 22명(6.9%)으로 나타났으며,결혼여부는 기혼이 197명(62.1%),미

혼이 120명(37.9%)으로 나타났다.직업은 사무직이 99명(31.2%),전

문직 및 전문기술직이 88명(27.8%),자영업이 61명(19.2%),판매 및

서비스직 자영업이 28명(8.8%),생산관리직이 22명(6.9%),학생이 14

명(4.4%),기타가 5명(1.6%)으로 조사되었다.거주지는 부산 지역을

중심으로 조사하였으며,해운대구가 82명(25.9%),금정구가 76명

(24.0%),남구가 50명(15.8%),수영구가 41명(12.9%),진구가 31명

(10.1%),동래구가 21명(6.6%),연제구가 15명(4.7%)으로 나타났다.

월 평균 가계 총수입은 200만원이상∼300만원미만이 113명(35.6%),

200만원미만이 62명(19.6%),500만원이상 56명(17.7%),300만원이상

∼400만원미만이 51명(16.1%), 400만원이상∼500만원미만이 35명

(11.0%)으로 조사되었다.월 평균 의복지출비는 20만원미만이 129명

(40.7%),20만원이상∼40만원미만이 106명(33.4%),40만원이상∼60만

원미만이 46명(14.5%),80만원이상이 22명(6.9%),60만원이상∼80만

원미만이 14명(4.4%)으로 나타났다.
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항목 구분 빈도(명) 비율(%)

연령

20대 72 22.7

30대 99 31.2

40대이상 146 46.1

합계 317 100

학력

고등학교 졸업 이하 22 6.9

고등학교 졸업 58 18.3

대학교 재학 또는 졸업 198 62.5

대학원 재학 또는 졸업 39 12.3

합계 317 100

결혼여부
미혼 120 37.9

기혼 197 62.1

합계 317 100

직업

전문직 및 전문기술직 88 27.8

생산관리직 22 6.9

사무직 99 31.2

자영업 61 19.2

판매 및 서비스직 자영업 28 8.8

학생 14 4.4

기타 5 1.6

합계 317 100

거주지

해운대구 82 25.9

남구 50 15.8

금정구 76 24.0

수영구 41 12.9

진구 31 10.1

연제구 15 4.7

동래구 21 6.6

합계 317 100

<표 12>소비자 특성 n=317
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항목 구분 빈도(명) 비율(%)

가계 총수입

(월 평균)

200만원 미만 62 19.6

200만원이상∼300만원미만 113 35.6

300만원이상∼400만원미만 51 16.1

400만원이상∼500만원미만 35 11.0

500만원이상 56 17.7

합계 317 100

의복지출비

(월 평균)

20만원미만 129 40.7

20만원이상∼40만원미만 106 33.4

40만원이상∼60만원미만 46 14.5

60만원이상∼80만원미만 14 4.4

80만원이상 22 6.9

합계 317 100
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연령대

활동목적
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

건강
14

(19.4)

48

(48.5)

108

(74.0)

170

(53.6)

83.90***

레저
51

(70.8)

34

(34.3)

17

(11.6)

102

(32.2)

친목
5

(6.9)

16

(16.2)

19

(13.0)

40

(12.6)

전문 산악
2

(2.8)

1

(1.0)

2

(1.4)

5

(1.6)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

2.아웃도어 활동실태

1)아웃도어 활동목적

연령대별 아웃도어 활동목적의 차이를 알아보기 위해 χ2검정을 실

시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 13> 아웃도어 활동목적은

건강,레저,친목도모 등의 순으로 나타났다.20대는 레저,건강 등의

순,30대는 건강,레저 등의 순으로 높게 나타났다.40대 이상은 건

강을 위해서가 가장 높았고,다음으로 친목도모를 위해서로 나타났

다.연령이 낮을수록 레저로,연령이 높을수록 건강을 위해서 아웃

도어 활동을 하고 있는 것으로 나타났다.40대부터는 중년기에 접어

들게 되므로 신체적 노화가 일어난다.따라서 40대는 아웃도어 활동

을 통해 신체적·정신적 기능을 향상시키고자 아웃도어 활동을 하는

것으로 사료된다.이러한 결과는 이지나90)의 연구에서 등산목적으로

20대는 친목도모가 가장 높게 나타난 결과와는 차이가 있고,30대부

터 40대 이상은 건강을 위해서 가장 많이 한다라는 결과와 일치하

였다.

<표 13>아웃도어 활동목적

***p<0.001

90)이지나.(2006).등산복 소비자의 구매행동 특성에 관한 연구.경성대학

교 대학원 석사학위논문.pp.24∼25
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2)아웃도어 활동 참여형태

연령대별 아웃도어 활동 참여형태의 차이를 알아보기 위해 χ2검정

을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 14>아웃도어 활동 참

여형태는 개별적 산행,동호회 소속,전문산악회 소속 등의 순으로

나타났다.20대는 개별적 산행이 가장 많았고,다음으로 동호회 소

속,전문산악회 소속 등의 순으로 나타났고,30대는 개별적 산행이

가장 많았고,다음으로 동호회 소속,참여 미미 등의 순으로 나타났

으며,40대 이상은 동호회 소속이 가장 높았고,다음으로 개별적 산

행,전문산악회 소속 등의 순으로 나타났다.연령이 낮을수록 개별

적 산행을 하며,연령이 높을수록 동호회에 소속되어 아웃도어 활동

을 하는 것으로 나타났다.이러한 결과는 이지나91)의 연구에서 등산

참여형태로 연령층이 낮을수록 동호회 소속,연령층이 높을수록 개

별적 산행을 많이 한다는 결과와는 상반되는 결과이다.이는 본 연

구의 40대 이상 조사 대상자의 74%가 아웃도어 활동의 목적으로 건

강을 위해서라고 나타나 건강에 대한 관심이 상대적으로 더 높아

동호회의 소속이 더 많다라는 결과가 나타난 것으로 사료된다.

91)이지나.(2006).등산복 소비자의 구매행동 특성에 관한 연구.경성대학

교 대학원 석사학위논문.pp.42∼43
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연령대

활동 참여형태
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

전문산악회 소속

(전문가모임)

7

(9.7)

3

(3.0)

19

(13.0)

29

(9.1)

18.46**

동호회 소속
20

(27.8)

36

(36.4)

68

(46.6)

124

(39.1)

개별적 산행
40

(55.6)

54

(54.5)

55

(37.7)

149

(47.0)

참여 미미
5

(69)

6

(6.1)

4

(2.7)

15

(2.7)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

<표 14>아웃도어 활동 참여형태

**p<0.01

3)아웃도어 활동종류

연령대별 아웃도어 활동종류의 차이를 알아보기 위해 χ2검정을 실

시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 15> 아웃도어 활동종류는

등산을 가장 많이 하였고,다음으로 조깅,스키 등의 순으로 나타났

다.모든 연령층이 등산을 압도적으로 가장 많이 하는 것으로 나타

났고,다음으로 20대는 스키와 조깅으로 나타났고,30대는 조깅을

많이 하는 것으로 나타났으며,40대 이상은 조깅,스키 등의 순으로

나타났다.이는 최근 조깅,걷기,트레킹,바이크,서핑,요트,스키

등의 다양한 방식으로 아웃도어 활동 영역이 확대되어 가고 있지

만,92)아직까지 아웃도어 활동으로 기존의 등산을 가장 많이 하고

있음을 알 수 있다.즉,등산이 아웃도어 활동이란 개념을 뒷 받침

해 주고 있다.

92)패션비즈.2011년 10월호.p.143
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연령대

활동종류
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

등산
46

(63.9)

56

(56.6)

111

(76.0)

213

(62.2)

26.67**

스키
9

(12.5)

9

(9.1)

10

(6.8)

28

(8.8)

조깅
9

(12.5)

20

(20.2)

11

(7.5)

40

(126)

사이클링
6

(8.3)

4

(4.0)

6

(4.1)

16

(5.0)

수상스포츠
2

(2.8)

0

(0.0)

1

(0.7)

3

(0.9)

기타
0

(0.0)

10

(10.1)

7

(4.8)

17

(5.4)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

<표 15>아웃도어 활동종류

**p<0.01

4)아웃도어 활동 참여횟수

연령대별 아웃도어 활동 참여횟수 차이를 알아보기 위해 χ2검정을

실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 16> 아웃도어 활동 참여

횟수는 한달에 1∼2번을 가장 많이 하였으며,다음으로 일주일에 한

번,일주일에 4∼5번 등의 순으로 나타났다.20대는 한달에 1∼2번

이 가장 많았고,다음으로 일주일에 4∼5번으로 나타났고,30대는

한달에 1∼2번이 가장 높았고,다음으로 두 세달에 1번으로 나타났

으며,40대 이상은 일주일에 1번이 가장 많았고,다음으로 한달에 1

∼2번으로 나타났다.연령층이 높아질수록 아웃도어 활동 참여횟수

도 증가하는 것을 알 수 있다.이는 연령이 중년기가 되면서 경제

적·시간적인 여유를 가질 수 있어서 여가활동을 즐길 수 있으며,아

웃도어 활동의 횟수가 많아지는 것으로 보여진다.또한 이러한 아웃

도어 활동을 통해 이 시기의 신체노화나 정신적 스트레스를 극복하
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연령대

활동 참여횟수
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

매일한다
2

(2.8)

0

(0.0)

7

(4.8)

9

(2.8)

62.95***

일주일에 4∼5번
10

(13.9)

13

(13.1)

25

(17.1)

48

(15.1)

일주일에 2∼3번
11

(15.3)

6

(6.1)

14

(9.6)

31

(9.8)

일주일에 1번
1

(1.4)

15

(15.2)

52

(35.6)

68

(21.5)

한 달에 1∼2번
38

(52.8)

39

(39.4)

37

(25.3)

114

(36.0)

두세 달에 1번
6

(8.3)

15

(15.2)

4

(2.7)

25

(7.9)

일년에 2∼3번
4

(5.6)

11

(11.1)

7

(4.8)

22

(6.9)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

는데 도움을 받는 것으로 사료된다.이러한 결과는 이지나93)의 연구

에서 등산 횟수로 연령층이 낮을수록 등산횟수가 작고,연령층이 높

을수록 등산횟수가 많아진다는 결과와 일치한다.

<표 16>아웃도어 활동 참여횟수

***p<0.001

93)이지나.(2006).등산복 소비자의 구매행동 특성에 관한 연구.경성대학

교 대학원 석사학위논문
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연령대

계절별 참여횟수
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

봄
12

(16.7)

24

(24.2)

19

(13.0)

55

(17.4)

43.18***

여름
4

(5.6)

5

(5.1)

8

(5.5)

17

(5.4)

가을
40

(55.6)

45

(45.5)

40

(27.4)

125

(39.4)

겨울
7

(9.7)

8

(8.1)

10

(6.8)

25

(7.9)

일 년 내내
9

(12.5)

17

(17.2)

69

(47.3)

95

(30.0)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

5)아웃도어 활동 계절별 참여횟수

연령대별 아웃도어 활동의 계절별 참여횟수의 차이를 알아보기 위

해 χ2검정을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 17> 아웃도

어 활동 계절별 참여횟수는 가을에 가장 많이 한다고 나타났고,다

음으로 일 년 내내,봄 등의 순으로 나타났다.20대와 30대는 가을

에 가장 많이 한다고 하였고,다음으로 봄에 많이 하는 것으로 나타

났으며,40대 이상은 일 년 내내 한다가 가장 많았고,다음으로 가

을에 많이 하는 것으로 나타났다.이는 연령층이 높아질수록 건강에

대한 관심과 그로 인한 아웃도어 활동 참여횟수의 증가로 계절과

관계없이 일년 내내 꾸준히 아웃도어 활동이 이루어지는 것으로 사

료된다.

<표 17>아웃도어 활동 계절별 참여횟수

***p<0.001
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연령대

활동시 동반인
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

혼자서
12

(16.7)

11

(11.1)

14

(9.6)

37

(11.7)

68.39***

가족·친지
49

(68.1)

26

(26.3)

28

(19.2)

103

(32.5)

동료·친구
11

(15.3)

58

(58.6)

100

(68.5)

169

(53.3)

기타
0

(0.0)

4

(4.0)

4

(2.7)

8

(2.5)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

6)아웃도어 활동시 동반인

연령대별 아웃도어 활동시 동반인의 차이를 알아보기 위해 χ2검정

을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 18>아웃도어 활동 동

반인은 동료·친구와 가장 많이 하며,다음으로 가족·친지와 많이 하

는 것으로 나타났다.20대는 가족·친지와 한다가 압도적으로 가장

높았고,30대와 40대 이상은 동료·친구와 가장 많이 한다고 나타났

고,다음으로 가족·친지와 많이 하는 것으로 나타났다.즉,연령이

낮을수록 가족·친지와 함께 가을에 가장 많이 하고,연령이 높을수

록 동료·친구와 함께 계절에 무관하게 일년내내 아웃도어 활동을 하

였다.이는 연령이 높을수록 동호회 소속이 많음으로 동호회 동료들

과 함께 활동을 하는 것으로 사료된다.

<표 18>아웃도어 활동시 동반인

***p<0.001
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연령대

재킷 보유수
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

1∼2벌
47

(65.3)

26

(26.3)

45

(30.8)

118

(37.2)

33.57***

3∼4벌
15

(20.8)

50

(50.5)

75

(51.4)

140

(44.2)

5벌 이상
10

(13.9)

23

(23.2)

26

(17.8)

59

(18.6)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

제2절 아웃도어 재킷 구매행동

1.아웃도어 재킷 보유수

연령대별 아웃도어 재킷 보유수의 차이를 알아보기 위해 χ2검정을

실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 19> 아웃도어 재킷 보유

수는 3∼4벌의 보유수가 가장 많았고,다음으로 1∼2벌,5벌 이상의

순으로 나타났다.20대는 1∼2벌이 가장 많았고,다음으로 3∼4벌,5

벌 이상의 순으로 나타났고,30대와 40대 이상은 3∼4벌이 가장 많

았고,다음으로 1∼2벌,5벌 이상의 순으로 나타났다.연령층이 낮을

수록 아웃도어 재킷 보유수가 작고,연령층이 높아질수록 보유수가

많았다.

<표 19>아웃도어 재킷 보유수

***p<0.001
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연령대

재킷 사이즈
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

95호
13

(18.1)

47

(47.5)

75

(51.4)

135

(42.6)

26.38***

100호
57

(79.2)

51

(51.5)

49

(33.6)

157

(49.5)

105호
2

(2.8)

1

(1.0)

22

(15.1)

25

(7.9)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

2.아웃도어 재킷 사이즈

연령대별 아웃도어 재킷 사이즈의 차이를 알아보기 위해 χ
2
검정을

실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 20> 아웃도어 재킷 착용

사이즈는 100호가 가장 많았고,다음으로 95호,105호의 순으로 나

타났다.20대와 30대는 100호가 가장 많았고,다음으로 95호,105호

의 순으로 나타났고,40대 이상은 95호가 가장 많았고,다음으로

100호,105호의 순으로 나타났다.2010년 인체형상을 측정한 결과94)

에 따르면 직장생활을 시작하거나 하고 있는 20대와 30대 가슴둘레

와 허리둘레가 40대와 50대에 비해 증가하였다.또한 청년기인 20대

에 신체적 성장과 성숙이 완성되며,성인기인 30대에 절정기를 이룬

다.40대 이후 중년기에 접어들어면서 신제적 변화가 일어나고 건강

상태의 저하와 함께 노화가 시작되므로 20대와 30대에 보다 40대

이상에서 95호의 사이즈가 50% 이상으로 높은 것으로 사료된다.

<표 20>아웃도어 재킷 사이즈

***p<0.001

94)한국인 평균 남자 키 174cm,여자 160.5cm,(2010.12.16),연합뉴스,

자료검색일 2011.12.15.자료출처 http://www.yonhapnews.co.kr/bulletin/

h2010/12/16/0200000000AKR20101216079500003.HTML?did=1179m
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연령대

구매목적
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

등산복
15

(20.8)

39

(39.4)

73

(50.0)

127

(40.1)

29.88***

일상복
41

(56.9)

31

(31.3)

32

(21.9)

104

(32.8)

캐주얼복
7

(9.7)

15

(15.2)

23

(15.8)

45

(14.2)

스포츠복
9

(12.5)

14

(14.1)

18

(12.3)

41

(12.9)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

3.아웃도어 재킷 구매목적

연령대별 아웃도어 재킷 구매목적의 차이를 알아보기 위해 χ
2
검정

을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 21>아웃도어 재킷 구

매목적은 등산복으로 가장 많이 구매하였고,다음으로 일상복,캐주

얼복,스포츠복 등의 순으로 구매하는 것으로 나타났다.20대는 일

상복으로 구매한다가 압도적으로 높았으며,다음으로 등산복으로,

스포츠복으로 등의 순으로 나타났고,30대와 40대 이상은 등산복으

로 구매한다가 가장 높았으며,다음으로 일상복,캐주얼복으로 등의

순으로 구매하는 것으로 나타났다.연령층이 낮을수록 아웃도어 활

동의 횟수가 작아 일상복으로 입으려는 목적으로 구매를 하고,연령

층이 높아질수록 아웃도어 활동이 많으므로 등산복과 일상복으로

착용하기 위해 구매하는 것으로 사료된다.

<표 21>아웃도어 재킷 구매목적

***p<0.001
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4.아웃도어 재킷 구매동기

연령대별 아웃도어 재킷 구매동기의 차이를 알아보기 위해 χ
2
검정

을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 22>아웃도어 재킷 구

매동기는 세일(할인판매),입을 옷이 없어서,품위유지를 위해 등의

순으로 나타났다.20대는 품위유지를 위해서,유행제품이어서,입을

옷이 없어서 등의 순으로 나타났으며,30대는 세일(할인판매),입을

옷이 없어서,품위유지를 위해서 등의 순으로 나타났다.40대 이상

은 입을 옷이 없어서,세일(할인판매),품위유지를 위해서 등의 순으

로 나타났다.이러한 결과는 김정은95)의 연구에서 일반 의복구매 동

기로 20대는 심미·충동적 동기가 가장 높게 나타난 결과와는 차이가

있고,30대와 40대에서 실용적 동기가 가장 높게 나타났다는 결과와

는 일치한다.

95)김정은.(2008).성인남성의 사회적 가치관에 따른 의복추구혜택과 의

복구매행동 연구.숙명여자대학교 대학원 석사학위논문.p.61
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연령대

구매동기
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

입을 옷이 없어서
13

(18.1)

29

(29.3)

44

(30.1)

86

(27.1)

69.36***

계절이 바뀌어서
2

(2.8)

7

(7.1)

17

(11.6)

26

(8.2)

세일(할인판매)
8

(11.1)

46

(46.5)

38

(26.0)

92

(29.0)

품위유지를 위해
26

(36.1)

8

(8.1)

23

(15.8)

57

(18.0)

제품광고를 보고
8

(11.1)

6

(6.1)

15

(10.3)

29

(9.1)

유행제품이어서
14

(19.4)

1

(1.0)

7

(4.8)

22

(6.9)

충동적인 구매로
1

(1.4)

2

(1.4)

2

(1.4)

5

(1.6)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

<표 22>아웃도어 재킷 구매동기

***p<0.001
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연령대

구매횟수
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

1∼2회
55

(76.4)

57

(57.6)

43

(29.5)

155

(48.9)

55.53***

3∼4회
10

(13.9)

26

(26.3)

85

(58.2)

121

(38.2)

5회 이상
7

(9.7)

16

(16.2)

18

(12.3)

41

(12.9)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

5.아웃도어 재킷 구매횟수

연령대별 아웃도어 재킷 연 평균 구매횟수의 차이를 알아보기 위

해 χ2검정을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 23> 아웃도

어 재킷 구매횟수는 1∼2회,3∼4회,5회 이상의 순으로 나타났다.

이러한 결과는 한은주 외96)의 연구에서 30∼50대의 전 연령대에서

1년에 1∼2번이 가장 높게 나타난 결과와 일치한다.연령대별 결과

를 살펴보면,20대와 30대는 1∼2회,3∼4회,5회 이상의 순으로 나

타났고,40대 이상은 3∼4회,1∼2회,5회 이상의 순으로 나타났다.

이는 일반 의복 구매횟수에 비해 아웃도어 재킷의 구매횟수가 작은

이유는 아웃도어 재킷은 고기능성에 따라 높은 가격대로 구성되어

있어 재 구매가 빈번하지 않는 것으로 사료된다.

<표 23>아웃도어 재킷 구매횟수

***p<0.001

96)한은주,이정란.(2011).아웃도어 재킷의 선호실태조사 및 디자인 프로

토타입.한국패션비지니스학회지.15(4).p.172
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연령대

구매비
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

50만원미만
47

(65.3)

49

(49.5)

52

(35.6)

147

(46.4)

22.94***

50만원이상∼

100만원미만

15

(20.8)

30

(30.3)

75

(51.4)

120

(37.9)

100만원이상
10

(13.9)

21

(21.2)

19

(13.0)

50

(15.8)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

6.아웃도어 재킷 구매비

연령대별 아웃도어 재킷 연 평균 구매비의 차이를 알아보기 위해

χ2검정을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 24> 아웃도어

재킷 구매비는 50만원미만이 가장 많았고,다음으로 50만원이상∼

100만원미만으로 나타났다.20대와 30대는 50만원미만이 가장 많았

고,40대 이상은 50만원이상∼100만원미만이 가장 높은 비율을 차지

하였다.연령층이 낮을수록 구매횟수가 작아 구매비가 작으며,연령

층이 높을수록 구매횟수가 많아지므로 구매비용이 많다고 볼 수 있

다.이러한 결과는 한은주97)의 연구에서 전 연령층에서 30만원미만

이 가장 높았다라는 결과보다는 좀 더 높음을 알 수 있고,이는 본

연구의 조상 대상자는 전문산악인과 동호회 소속이 48.2%로 상당

부분 차지하고 있음으로 구매비용이 좀 더 높게 나타났다.

<표 24>아웃도어 재킷 구매비

***p<0.001

97)한은주,이정란.(2011).아웃도어 재킷의 선호실태조사 및 디자인 프로

토타입.한국패션비지니스학회지.15(4).p.172
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7.아웃도어 재킷 구매시 평가기준

연령대별 아웃도어 재킷 구매시 평가기준의 차이를 알아보기 위해

χ2검정을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 25> 아웃도어

재킷 구매시 평가기준은 디자인·유행을 가장 고려하는 것으로 나타

났고,다음으로 기능성 소재·품질,브랜드명 등의 순으로 고려하는

것으로 나타났다.20대는 브랜드명을 고려한다가 가장 높았고,다음

으로 디자인·유행,기능성 소재·품질 등의 순으로 나타났고,30대는

디자인·유행을 가장 고려하였고,다음으로 기능성 소재·품질,색상

등의 순으로 나타났으며,40대 이상은 기능성 소재·품질을 가장 고

려하였고,다음으로 디자인·유행,색상 등의 순으로 고려하는 것으로

나타났다.이러한 결과는 이은아 외98)의 연구결과에서 일반적 의복

선택기준으로 연령층이 낮을수록 디자인을 고려한다는 결과와는 차

이가 있고,연령층이 높아질수록 소재를 더 고려한다라는 결과와는

일치하며,연령층이 높을수록 디자인 뿐 아니라 착용시 지속적인 만

족감을 주는 기능적인 측면에서 활동에 편리함을 중요하게 고려하

였다.

98)이은아,김미숙.(2000).주관적 연령에 따른 의복구매행동에 관한 연

구.한국의류학회지.24(8).p.162
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연령대

구매시 평가기준
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

브랜드명
33

(45.8)

14

(14.1)

9

(6.2)

56

(17.7)

69.75**

*

가격
3

(4.2)

4

(4.0)

15

(10.3)

22

(6.9)

색상
6

(8.3)

15

(15.2)

27

(18.5)

48

(15.1)

착용감
1

(1.4)

4

(4.0)

2

(1.4)

7

(2.2)

기능성 소재·품질
13

(18.1)

18

(18.2)

51

(34.9)

82

(25.9)

디자인·유행
16

(22.2)

44

(44.4)

42

(28.8)

102

(32.2)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

<표 25>아웃도어 재킷 구매시 평가기준

***p<0.001

8.아웃도어 재킷 선호 브랜드

연령대별 아웃도어 재킷 선호 브랜드의 차이를 알아보기 위해 χ2검

정을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 26> 아웃도어 재킷

의 선호 브랜드는 노스페이스를 가장 선호하였고,다음으로 코오롱

스포츠,K2등의 순으로 선호한다고 나타났다.20대는 노스페이스가

가장 선호도가 높았고,다음으로 아이더로 나타났으며,30대는 노스

페이스를 가장 선호하였고,다음으로 K2로 나타났으며,40대 이상은

코오롱 스포츠를 가장 선호하였고,다음으로 노스페이스의 선호도가

높게 나타났다.이는 이지나(2006)의 연구에서 노스페이스는 연령층

이 낮을수록 선호하는 브랜드이고,코오롱 스포츠는 연령층이 높아

질수록 선호하는 브랜드라는 결과와 일치하였다.
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연령대

선호 브랜드
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

노스페이스
26

(36.1)

26

(26.3)

39

(26.7)

91

(28.7)

104.97*

**

코오롱 스포츠
1

(1.4)

16

(16.2)

47

(32.2)

64

(20.2)

K2
4

(5.6)

25

(25.3)

13

(8.9)

42

(13.2)

컬럼비아스포츠
7

(9.7)

5

(5.1)

13

(8.9)

25

(7.9)

라푸마
4

(5.6)

6

(6.1)

12

(8.2)

22

(6.9)

아이더
19

(26.4)

3

(3.0)

1

(0.7)

23

(7.3)

버그하우스
1

(1.4)

2

(2.0)

0

(0.0)

3

(0.9)

트렉스타
2

(2.8)

1

(1.0)

5

(3.4)

8

(2.5)

밀레
2

(2.8)

3

(3.0)

3

(2.1)

8

(2.5)

팀버랜드
1

(1.4)

1

(1.0)

0

(0.0)

2

(0.6)

호프힐
1

(1.4)

0

(0.0)

0

(0.0)

1

(0.3)

블랙야크
3

(4.2)

7

(7.1)

6

(4.1)

16

(5.0)

에코로바
0

(0.0)

0

(0.0)

1

(0.7)

1

(0.3)

에델바이스
0

(0.0)

1

(1.0)

1

(0.7)

2

(0.6)

네파
0

(0.0)

1

(1.0)

2

(1.4)

3

(0.9)

마운틴하드웨어
1

(1.4)

2

(2.0)

3

(2.1)

6

(1.9)

합계 72(100) 99(100) 146(10) 317(100)

<표 26>아웃도어 재킷 선호 브랜드

***p<0.001
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9.아웃도어 재킷 브랜드의 선호 이유

연령대별 아웃도어 재킷 브랜드의 선호 이유의 차이를 알아보기

위해 χ2검정을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 27> 아웃

도어 재킷 선호 브랜드의 이유는 디자인과 색상이 좋아서가 가장

높았으며,다음으로 브랜드 이미지가 좋아서,소재의 기능성 순으로

나타났다.20대와 30대는 브랜드 이미지가 좋아서가 가장 높았으며,

다음으로 기능성 소재 때문에가 높게 나타났고,40대 이상은 기능성

소재 때문에가 가장 높았고,다음으로 색상이 좋아서가 높게 나타났

다.이는 아웃도어 재킷 구매시 평가기준의 결과에서 연령층이 낮을

수록 브랜드명을 고려하고,연령층이 높을수록 기능성 소재를 고려

한다라는 결과와 일치하였다.
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연령대

브랜드의 선호 이유
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

동작 적합성
4

(5.6)

6

(6.1)

13

(8.9)

23

(7.3)

42.72*

*

기능성 소재
13

(18.1)

27

(27.3)

43

(29.5)

83

(26.2)

색상
10

(13.9)

16

(16.2)

39

(26.7)

65

(20.5)

합리적 가격
2

(2.8)

5

(5.1)

8

(5.5)

15

(4.7)

유행제품
4

(5.6)

2

(2.0)

4

(2.7)

10

(3.2)

브랜드이미지
29

(40.3)

29

(29.3)

12

(8.2)

70

(22.1)

소속집단과의 동질성
2

(2.8)

1

(1.0)

4

(2.7)

7

(2.2)

스포츠복으로 착용가능
2

(2.8)

5

(5.1)

8

(5.5)

15

(4.7)

일상복으로 착용 가능
5

(6.9)

7

(7.1)

13

(8.9)

25

(7.9)

봉제 상태

및 내구성

0

(0.0)

1

(1.0)

0

(0.0)

1

(0.3)

매장의 접근성
1

(1.4)

0

(0.0)

2

(1.4)

3

(0.9)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

<표 27>아웃도어 재킷 브랜드의 선호 이유

**p<0.01
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연령대

구매시 정보원
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

지인(가족,친지,친구,동료)
41

(56.6)

31

(31.3)

57

(39.0)

129

(40.7)

16.37*

On-line(TV,광고,인터넷)
20

(27.8)

46

(46.5)

47

(32.2)

113

(35.6)

Off-line

(신문,잡지,카달로그)

9

(12.5)

16

(16.2)

34

(23.3)

59

(18.6)

판매원
2

(2.8)

6

(6.1)

8

(5.5)

16

(5.0)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

10.아웃도어 재킷 구매시 정보원

연령대별 아웃도어 재킷 구매시 정보원 차이를 알아보기 위해 χ
2
검

정을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 28> 아웃도어 재킷

구매시 정보원은 지인이 가장 높았고,다음으로 TV나 광고,인터넷

등의 온라인(On-line),오프라인(Off-line)등의 순으로 나타났다.20

대와 40대 이상은 지인에게 가장 정보를 많이 얻으며,다음으로 TV

나 광고,인터넷 등의 온라인(On-line)으로 나타났으며,30대는 온라

인(On-line)이 가장 높았고,다음으로 지인에게서 정보를 얻는 것으

로 나타났다.이러한 결과는 이지나99)의 연구에서 등산복 정보원으

로 전 연령대가 지인에게 가장 많이 얻는다는 결과와는 차이가 있

음을 알 수 있다.또한 신수연100)의 연구에서 20대는 잡지가 가장

높았다는 결과와 차이가 있고,30대는 TV·라디오,40대는 지인(가

족,친구)에게서 가장 많은 정보를 얻는다는 결과와는 일치한다.

<표 28> 아웃도어 재킷 구매시 정보원

*p<0.05

99)이지나.(2006).등산복 소비자의 구매행동 특성에 관한 연구.경성대학

교 대학원 석사학위논문.p.36

100)신수연,김용덕.(1999).성인남성의 캐주얼의복 구매행동에 관한 연

구.복식문화학회지.7(4).p.106
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11.아웃도어 재킷 구매처

연령대별 아웃도어 재킷 구매처의 차이를 알아보기 위해 χ
2
검정을

실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 29> 아웃도어 재킷 구매

처는 상설할인 매장에서 가장 많이 구매하며,다음으로 전문스포츠

매장,백화점,온라인(On-line)의 순으로 구매하는 것으로 나타났다.

상설 할인 매장이 가장 높은 것은 가격 소비자에가 중요한 요소로

작용한 것으로 보인다.이러한 결과는 이지나101),한은주 외102)의 연

구에서 구매처로 상설할인 매장을 가장 많이 활용한다는 결과와 일

치하였다.구체적으로 살펴보면,20대는 전문스포츠 매장이 높았고,

다음으로 상설할인 매장,백화점 등의 순으로 구매를 많이 하고,30

대는 백화점,상설할인 매장,전문스포츠 매장 등의 순으로 백화점

에서 가장 많이 구매를 하는 것으로 나타났다.40대 이상은 상설할

인 매장,전문스포츠 매장,백화점 등의 순으로 상설할인 매장에서

가장 많이 구매하는 것으로 나타났다.이는 연령이 높아질수록 구매

시 가격이 중요한 변인임을 알 수 있다.

101)이지나.(2006).등산복 소비자의 구매행동 특성에 관한 연구.경성대

학교 대학원 석사학위논문.p.38

102)한은주,이정란.(2011).아웃도어 재킷의 선호실태조사 및 디자인 프

로토타입.한국패션비지니스학회지.15(4).pp.170∼171
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연령대

구매처
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

백화점
10

(13.9)

32

(32.3)

34

(23.3)

76

(24.0)

14.13*

상설할인 매장
27

(37.5)

29

(29.3)

60

(41.1)

116

(36.6)

전문스포츠 매장
29

(40.3)

26

(26.3)

44

(30.1)

99

(31.2)

On-line

(인터넷쇼핑,홈쇼핑)

6

(8.3)

12

(12.1)

8

(5.5)

26

(8.2)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

<표 29>아웃도어 재킷 구매처

*p<0.05
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제3절 마켓의 아웃도어 재킷 디자인 경향

마켓의 아웃도어 재킷 트렌드를 알아보기 위해 아웃도어 패션 전

문 신문인 어패럴뉴스를 통해 2011년 S/S의 제품을 중심으로 분석

하였다.구체적인 분석 내용은 다음과 같다.<표 30>

아웃도어 재킷 디자인 트렌드는 캐주얼과의 믹스 매치이다.아웃도

어 시장의 규모가 확대될수록 타킷 소비자 연령층도 넓어지고 있으

며,아웃도어 브랜드들은 여성 및 10∼30대의 젊은 소비자층에게 어

필할 수 있는 트렌디한 디자인의 제품으로 소비자들을 공략하고 있

다.타킷 연령층이 넓어지면서 트렌디하면서 아웃도어 활동뿐 아니

라 시티캐주얼 및 일상생활에서 착용이 가능한 제품들이 주를 이루

고 있다.산악 중심의 아이템에서 트래블,캐주얼 아웃도어 스타일

로 선택의 폭을 넓히고 일상복과의 자연스러운 믹스 매치를 통해

다양한 연출이 가능하도록 디자인되고 있는 추세이다.코오롱스포츠

는 도심에서도 캐주얼한 포켓의 트래블라인 팬츠와 코디가 가능하

게 심플한 디자인의 방풍 재킷을 디자인하여 출시하였고,노스페이

스는 아웃도어 활동 뿐 아니라 도심 속 일상생활에서도 연출이 가

능한 4포켓의 사파리 재킷을 선보여 캐주얼과 믹스 매치가 가능하

도록 하였다.아이더는 야상점퍼 스타일을 적용한 고어텍스 재킷을

심플하고 세련된 디자인으로 일상적인 외출복과 함께 코디 연출이

가능하도록 제안하였다.103)

소재의 트렌드는 경량화이다.아웃도어 제품의 패션성과 함께 경량

성도 동시에 강조한 것이 특징이다.노스페이스는 초경량의 에어포

리(Airfoli)재킷을 주력 제품으로 출시하였다.고밀도 초경량 소재를

사용한 제품으로 후드와 심플한 라인으로 디자인하였으며,발수성과

방풍성 기능의 제품이 특징이다.블랙야크는 일본 도레이사에서 공

103)아웃도어,캐주얼과 믹스매치.(2011.4.21),어패럴뉴스,자료검색일

2011.10.5,자료출처 http://www.appnews.co.kr/21cNet/inews.php?table=

internet_news&where=ALL&search_step=1&category=OK&query=view&ui

d=39049&p=1
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급받은 폴리에스터 7데니어를 사용한 재킷을 선보였다.무게감을 최

소화하여 절제된 심플한 디자인에 휴대성을 높였다.K2는 10데니어

경량 소재를 사용한 초경량 방풍 재킷을 출시하였다.사이드 포켓을

없애고 가슴포켓처리로 무게감을 줄였다.104)

컬러는 블랙 컬러가 크게 감소하면서 화려한 컬러의 제품이 크게

증가하는 추세이다.또한 블랙과 함께 레드 컬러가 줄어들고,대신

블루,베이지,그린,오렌지 등의 밝고 경쾌한 트렌드 컬러의 제품이

크게 증가하고 있다.블랙야크는 2010년 전체 30% 수준을 차지했던

블랙 제품의 비중을 20%대로 줄였다.K2는 블랙 재킷의 수를 2011

년에 비해 15% 가량 줄이고,대신 블루와 오렌지 등의 화사한 컬러

를 사용하였다.컬럼비아스포츠웨어는 상의류에 블랙 컬러를 배제하

였고,코오롱스포츠도 익스트림 라인에 2010년 대비 10% 정도 블랙

제품을 감소시켰다.105)

이처럼 그동안 고기능성에 주안점을 두고 캐주얼이나 타 복종을

접목해 패션성을 확보하는데 주안점을 두었으나 이젠 패션에 기반

을 두고 기능성을 접목한 새로운 개념의 패션 아웃도어 시장이 확

대되어 가고 있다.이러한 패션 아웃도어는 컬러와 핏 등을 우선시

하는 스타일리쉬 아웃도어를 표방하며,기존 정통 아웃도어 제품보

다 합리적인 가격대를 만들어지고 있다.106)

104)아웃도어,초경량 제품 출시 경쟁.(2011.3,24),어패럴뉴스,자료검색

일 2011.10.5,자료출처 http://www.appnews.co.kr/21cNet/21cNet/inews.

php?table=internet_news&where=ALL&search_step=1&category=OK&quer

y=view&uid=38746&p=1

105)익스트림 아웃도어 블랙 사라진다.(2011.3.2),어패럴뉴스,자료검색

일 2011.10.5,자료출처 http://www.appnews.co.kr/21cNet/pnews.php?tab

le=internet_news&where=ALL&search_step=1&category=OK&query=view

&uid=38486&p=1

106)신 개념 패션 아웃도어 주목.(2011.6.2),어패럴뉴스,자료검색일

2011.10.5,자료출처 http://www.appnews.co.kr/21cNet/inews.php?table=

internet_news&where=ALL&search_step=1&category=OK&query=view&ui

d=39497&p=1
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분류 특징 디자인 트렌드

스타일(Style) 믹스 매치

·방풍재킷:심플 디자인에 캐쥬얼 팬

츠와 코디

·사파리재킷:4포켓 디자인으로 캐쥬

얼과 코디

·야상점퍼:심플 디자인으로 외출복으

로 코디

소재(Fabic) 경량화

·에어포리 재킷(초경량)

·폴리에스터 재킷(7데니어)

·초경량 방풍 재킷(10데니어)

색(Color) 화려한 컬러

·블랙,레드 컬러가 감소 추세

·블루,베이지,그린,오렌지 등의 밝

고 경쾌한 컬러

<표 30>아웃도어 재킷 디자인 트렌드
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1.아웃도어 재킷 디자인 경향

마켓의 아웃도어 재킷 디자인 경향을 알아보기 위해 아웃도어 브

랜드 중 시장점유율 상위 5개의 브랜드인 노스페이스,코오롱 스포

츠,K2,블랙야크,라푸마를 선정하였다.각 브랜드의 2010년 F/W와

2011년 S/S시즌의 남성재킷 사진을 325개로 한정하여 디테일과 색

상을 분석하였다.구체적인 분석 결과는 다음과 같다.

마켓의 아웃도어 재킷 디테일의 경향을 분석하기 위해 후드,소매

밑단,포켓(포켓형태,포켓방향,포켓수),몸판앞여밈,밑단,절개로

나누어 분석하였다.분석한 결과는 <표 31>과 같다.

후드는 내장후드형이 123개,스탠드칼라/탈부착 후드형이 93개,라

운드칼라/후드형이 60개 등의 순으로 나타나 내장후드형이 가장 많

은 출현 빈도를 보였다.

소매밑단은 벨크로형이 173개,벨크로/고무밴드 혼합형이 107개,고

무밴드형이 39개 등의 순으로 나타나 벨크로형이 가장 높게 나타났

다.

포켓은 지퍼형이 201개,다음으로 플랩지퍼형이 121개로 나타났다.

포켓 방향은 대각선 방향이 199개,세로 방향이 118개 등의 순으로

나타났으며,포켓수(겉)로는 2개가 162개,3개가 133개,4개가 30개

등의 순으로 나타나 2개가 가장 많았다.몸판여밈은 플랩지퍼가 218

개로 플랩이 없는 지퍼 보다 더 많았다.

밑단형은 부분 고무밴드형이 132개,허리조절 조임끈형이 110개,

고무밴드형 46개 등의 순으로 나타났다.

절개는 크게 단순절개와 복합절개로 크게 두가지로 분류하여 분

석하였으며,가로와 세로의 단순한 절개를 단순절개라 명하였고,가

로/세로의 단순절개 외 복잡한 절개들을 복합절개라 명하였다.아웃

도어 남성재킷 절개의 출현 빈도는 <표 32>와 같이 단순절개가 49

개,복합절개가 82개로 복합절개가 더 높은 출현 빈도를 나타내었다

<표 33>.

이러한 남성 재킷 절개는 기능성을 부여하기 위해서 사용하지만

필요이상 많은 절개로 아웃도어 웨어의 가격 상승을 가져오기도 한

다.
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형태

분류

스탠드

칼라/후

드

라운드

칼라/후

드

내장 

후드

스탠드 

칼라/탈

부착후드

후드없음 합계

후드

빈도 41 60 123 93 8 325

형태

분류

일반형 벨크로형

벨크로/

고무밴드 

형

고무밴드 

형

소매

밑단

빈도 6 173 107 39 325

형태

분류

지퍼형
플랩

지퍼형

아웃

포켓형

포켓

형태

빈도 201 121 3 325

형태

분류

가로 세로 대각선

포켓

방향

빈도 8 118 199 325

<표 31>아웃도어 재킷 디테일 출현빈도
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형태

분류

1개 2개 3개 4개

포켓

수

(겉)

빈도 0 162 133 30 325

형태

분류

플랩지퍼

플랩이

없는 

지퍼

몸판

여밈

빈도 107 218 325

형태

분류

일반형

부분 

고무

밴드형 

고무

밴드형

허리조절 

조임끈형

언발란스

형

밑단

빈도 23 132 46 110 14 325

단순절개 복합절개 합계

49 82 131

<표 32>아웃도어 재킷 절개 출현빈도
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<표 33>마켓의 아웃도어 재킷 디자인 합계:131개
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2.아웃도어 재킷 색 경향

마켓의 아웃도어 재킷 색 경향을 알아보기 위해 단색과 배색으로

나누어 분석한 결과는 <그림 1>과 같다.총 325개 중 단색디자인이

194개(60%),배색디자인이 131개(40%)로 나타났으며,배색디자인이

40%로 높은 비율을 차지하고 있음을 알 수 있다.

<그림 1>아웃도어 재킷 색 경향 합계:325개
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색

상

빨

강

주

황

노

랑

연

두

초

록

청

록

파

랑

남

색

보

라

자

주

검

정

흰

색

회

색

합

계

빈

도
5 8 6 19 9 1 12 49 2 3 60 8 12 194

1)아웃도어 재킷 단색 출현빈도

아웃도어 재킷 단색 출현 빈도간의 차이를 알아보기 위해 χ2검정을

실시한 결과 카이제곱검정통계량이 222.75이고 유의확률값이 0.000

으로 유의한 차이를 보였다.구체적으로 살펴보면,<표 34>와 같이

총 194개 중에 검정 60개,남색이 49개,연두가 19개,파랑이 12개,

회색이 12개 등의 순으로 나타나 검정과 남색이 가장 많이 출현한

것을 알 수 있으며,무난하고 어두운 색상의 재킷이 가장 많이 시판

되고 있었다.

<표 34>아웃도어 재킷 단색 출현빈도
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2)아웃도어 재킷 배색 출현빈도

아웃도어 재킷의 배색은 몸판배색과 소매배색으로 나누어 분석하

였다.총 131개 중 몸판배색은 109개로 나타났고,소매배색은 92개,

몸판배색/소매배색 70개로 나타났다.몸판배색/소매배색 70개는 몸

판배색과 소매배색을 각각으로 나누어 포함시켜 분석하였다.구체적

인 결과는 다음과 같다.

(1)아웃도어 재킷 몸판배색 출현빈도

아웃도어 재킷 몸판배색 출현빈도 간의 차이를 알아보기 위해 χ2검

정을 실시한 결과 카이제곱검정통계량이 18.48이고 유의확률값이

0.005으로 유의한 차이를 보였다.<표 35>와 같이 총 109개 중에

유채색/유채색 배색이 52개,유채색/무채색 배색이 44개,무채색/무

채색 배색이 13개로 유채색/유채색 간의 배색이 가장 많이 나타났

다.구체적으로 연두와 D/연두의 배색이 8개,남색과 D/남색의 배색

이 8개,남색과 검정의 배색이 8개,주황과 검정의 배색이 7개,회색

과 검정의 배색이 7개,주황과 D/주황이 배색이 5개,파랑과 남색의

배색이 5개 등의 순으로 나타나 유채색 간의 배색과 유채색과 무채

색 간의 배색이 가장 많이 시판되고 있으며,유채색 간의 배색은 톤

온톤(ToneOnTone)배색이 50% 이상을 차지해 많이 시판되고 있

었다.
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SUB

MAIN

D /

빨
주

D /

주

L /

노

D /

노
연

D /

연
초

D /

초
파 남

D /

남
흰 검 회

유

/

유

채

색

유

/

무

채

색

무

/

무

채

색

빨 3 1 1 4 1 5 5

D/빨

주 5 7 5 7

노 1 1 2 2 3 2 6 5

D/노

연 8 3 1 2 1 12 3

D/연

초 1 2 3 3 6 3

D/초

파 1 5 2 6 2

남 1 1 1 8 8 1 11 9

보 1 1

자 1 1

흰 1 1 2 3 2 5

검 3 2 1 1 6 1

회 1 7 1 7

합계 52 44 13

<표 35> 아웃도어 재킷 몸판배색 출현빈도 합계:109개



-74-

(2)아웃도어 재킷 소매배색 출현빈도

아웃도어 재킷 소매배색 출현빈도 간의 차이를 알아보기 위해 χ2검

정을 실시한 결과 카이제곱검정통계량이 13.04이고 유의확률값이

0.023으로 유의한 차이를 보였다.<표 36>과 같이 총 92개 중에 유

채색/유채색 배색이 43개,유채색/무채색 배색이 42개,무채색/무채

색 배색이 7개로 유채색/유채색 배색과 유채색/무채색 배색이 비슷

한 빈도로 가장 많이 나타났다.구체적으로 주황과 검정의 배색이 8

개,남색과 D/남색의 배색이 8개,연두와 D/연두의 배색이 7개,주

황과 D/주황의 배색이 5개,회색과 검정의 배색이 5개 등의 순으로

나타났다.유채색 간의 배색과 유채색/무채색 간의 배색이 주를 이

루어 시판되고 있음을 알 수 있고,유채색 간의 배색에서는 몸판 배

색과 마찬가지로 톤온톤(ToneOnTone)배색이 50% 이상 시판되

고 있었다.
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SUB

MAIN

D /

빨
주

D /

주

D /

노
연

D /

연
초

D /

초
파 남

D /

남
흰 검 회

유

/

유

채

색

유

/

무

채

색

무

/

무

채

색

빨 3 1 1 1 4 2

D/빨

주 5 8 1 5 9

노 1 3 1 3 1 5 4

D/노

연 7 3 2 1 10 3

D/연

초 2 3 5 5 5

D/초

파 1 3 3 4 3

남 1 8 8 9 8

보 1 1

자 1 1

흰 1 1 2

검 2 2 1 1 6

회 5 1 5

합계 43 42 7

<표 36> 아웃도어 재킷 소매배색 출현빈도 합계:92개
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연령대

스타일
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

유행하는 감각적인

스타일

19

(26.4)

37

(37.4)

26

(17.8)

82

(17.8)

24.82***

활동적이고 편안한

스타일

20

(27.8)

39

(39.4)

83

(56.8)

142

(44.8)

착용자의 체형을

고려한 스타일

33

(45.8)

23

(23.2)

37

(25.3)

93

(29.3)

합계 72(100) 99(100) 146(100) 317(100)

제4절 아웃도어 재킷 디자인 선호도

1.아웃도어 재킷 형태 선호도

1)스타일별 선호도

연령대별 아웃도어 재킷 스타일별 선호도의 차이를 알아보기 위해

χ
2
검정을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 37> 아웃도어

재킷 스타일은 활동적이고 편안한 스타일의 선호가 가장 높았으며,

다음으로 착용자의 체형을 고려한 스타일,유행하는 감각적인 스타

일로 나타났다.이러한 결과는 차현정107)의 연구에서 등산복 선호

스타일로 편안한 스타일을 가장 선호한다라는 결과와 일치하였다.

20대는 착용자의 체형을 고려한 스타일이 가장 높았고,다음으로 활

동적이고 편안한 스타일로 나타났으며,30대는 활동적이고 편안한

스타일이 가장 높은 것으로 나타났고,다음으로 유행하는 감각적인

스타일,40대 이상은 활동적이고 편안한 스타일이 가장 높았으며,

다음으로 착용자의 체형을 고려한 스타일으로 나타났다.연령층이

높을수록 아웃도어 활동에 있어 움직임이 편안한 스타일을 더 선호

하는 것으로 보여진다.

<표 37>아웃도어 재킷 스타일별 선호도

***p<0.001

107)차현정.(2004).등산복 디자인 선호성향.경희대학교 대학원 석사학위

논문.p.37
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2)디테일 선호도

(1)후드

연령대별 아웃도어 재킷 후드 형태별 선호도 차이를 알아보기 위

해 χ
2
검정을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 38> 아웃도

어 재킷 후드는 스탠드칼라/탈부착 후드형을 가장 선호하였고,다음

으로 내장후드형,라운드칼라/후드형,스탠드칼라/후드형 등의 순으

로 선호하는 것으로 나타났다.20대는 스탠드칼라/후드형,30대는 스

탠드칼라/탈부착 후드형,라운드칼라/후드형 등의 순으로 선호하였

으며,40대 이상은 스탠드칼라/탈부착 후드형,내장후드형 등의 순으

로 선호하였다.낮은 연령대일수록 기능적인 면보다는 외관적으로

깔끔한 후드 디테일을 선호하였고,연령대가 높을수록 탈부착형과

같은 다기능적인 형태를 선호하는 것을 알 수 있다.이러한 결과는

임민정 외108)의 연구에서 등산용 남성 재킷의 탈부착형 후드를 가장

선호한다라는 결과와 일치하였다.

108)임민정,서문정,박주연,김영인.(2011).기능성 아웃도어 웨어의 등산

용 남성 재킷 프로토타입 디자인.한국복식학회지.61(4).pp.160∼162
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연령대

후드 형태
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

스탠드칼라/후드

형

33

(45.8)

11

(11.1)

17

(11.6)

61

(19.2)

48.48***

라운드칼라/후드

형

11

(15.3)

27

(27.3)

25

(17.1)

63

(19.9)

내장후드형
12

(16.7)

25

(25.3)

39

(26.7)

76

(24.0)

스탠드칼라/

탈부착 후드형

10

(13.9)

28

(28.3)

52

(35.6)

90

(28.4)

후드 없음
6

(8.3)

8

(8.1)

13

(8.9)

27

(8.5)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

<표 38>아웃도어 재킷 후드 선호도

***p<0.001

(2)소매밑단

연령대별 아웃도어 재킷 소매밑단 형태별 선호도 차이를 알아보기

위해 χ
2
검정을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 39> 아웃

도어 재킷 소매밑단은 벨크로/고무밴드 혼합형,벨크로형,일반형,

고무밴드형 등의 순으로 선호하였다.20대와 30대는 벨크로/고무밴

드 혼합형,벨크로형 등의 순으로,40대 이상은 벨크로형,벨크로/고

무밴드 혼합형 등의 순으로 나타났다.이러한 결과는 임민정 외109)

의 연구에서 등산용 남성 재킷의 소매밑단 형태 중 전 연령대가 벨

크로와 고무밴드 혼합형을 가장 선호한다라는 결과와 일치하였다.

109)임민정,서문정,박주연,김영인.(2011).기능성 아웃도어 웨어의 등산

용 남성 재킷 프로토타입 디자인.한국복식학회지.61(4).pp.160∼162
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연령대

소매밑단 형태
20대 30대

40대

이상
합계 χ

2

일반형
13

(18.1)

11

(11.1)

29

(19.9)

53

(16.7)

19.04**

벨크로형
17

(23.6)

30

(30.3)

59

(40.4)

106

(33.4)

벨크로/고무밴드

혼합형

35

(48.6)

47

(47.5)

37

(25.3)

119

(37.5)

고무밴드형
7

(9.7)

11

(11.1)

21

(14.4)

39

(12.3)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

<표 39>아웃도어 재킷 소매밑단 선호도

**p<0.01

(3)포켓

연령대별 아웃도어 재킷 포켓 형대별 선호도 차이를 알아보기 위

해 χ2검정을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 40> 아웃도

어 재킷 포켓은 플랩지퍼형,포켓수는 3개와 2개,포켓방향은 대각

선을 가장 선호하는 것으로 나타났다.포켓은 20대는 지퍼형이 가장

높았고,30대와 40대 이상은 플랩지퍼형이 가장 높게 나타났다.포

켓수로 20대는 2개가 가장 높았고,30대와 40대 이상은 3개가 가장

높게 나타났다.포켓방향은 20대는 세로방향이 가장 높았고,30대와

40대 이상은 대각선 방향이 가장 높은 비율을 차지하였다.전체적으

로 20대는 지퍼형에 2개의 포켓과 세로 방향의 디테일을 선호하였

고,30대와 40대 이상은 플랩지퍼형에 3개의 포켓과 대각선 방향의

디테일을 가장 선호한다는 것을 알 수 있다.이러한 결과는 임민정

외110)의 연구에서 남성 등산용 재킷의 포켓으로 연령이 높을수록 덮

개가 있는 형태를 더 선호하며,포켓 방향으로 대각선 방향의 선호

110)임민정,서문정,박주연,김영인.(2011).기능성 아웃도어 웨어의 등산

용 남성 재킷 프로토타입 디자인.한국복식학회지.61(4).pp.160∼162
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연령대

포켓형태
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

포켓

형태

지퍼형
33

(45.8)

23

(23.2)

53

(36.3)

109

(34.4)

14.86**

플랩

지퍼형

26

(36.1)

67

(67.7)

76

(52.1)

169

(53.3)

아웃

포켓형

13

(18.1)

9

(9.1)

17

(11.6)

39

(12.3)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

포켓

수(겉)

1개
2

(2.8)

2

(2.0)

11

(7.5)

15

(4.7)

17.09**

2개
40

(55.6)

35

(35.4)

48

(32.9)

123

(38.8)

3개
18

(25.0)

43

(43.4)

65

(44.5)

126

(39.7)

4개
12

(16.7)

19

(19.2)

22

(15.1)

53

(16.7)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

포켓

방향

가로
13

(18.1)

23

(23.2)

22

(15.1)

58

(18.3)

14.86**

세로
34

(47.2)

24

(24.2)

41

(28.1)

99

(31.2)

대각선
25

(34.7)

52

(52.5)

83

(56.8)

160

(50.5)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

도가 월등히 높은 것으로 나타난 결과와 일치하였다.

<표 40>아웃도어 재킷 포켓 선호도

**p<0.01
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연령대

앞여밈 형태
20대 30대

40대

이상
합계 χ

2

플랩지퍼
51

(70.8)

67

(67.7)

71

(48.6)

189

(59.6)

13.75**플랩이 없는 지퍼
21

(29.2)

32

(32.2)

75

(51.4)

128

(40.4)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

(4) 몸판여밈

연령대별 아웃도어 재킷 몸판여밈 형태별 선호도 차이를 알아보기

위해 χ2검정을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 41> 아웃

도어 재킷 몸판여밈은 플랩지퍼가 가장 선호도가 높게 나타났다.20

대와 30대는 플랩지퍼를 선호한 반면,40대 이상은 플랩이 없는 지

퍼를 선호하였다.

<표 41>아웃도어 재킷 몸판여밈 선호도

**p<0.01
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연령대

밑단 형태
20대 30대

40대

이상
합계 χ2

스트레이트형
15

(20.8)

11

(11.1)

38

(26.0)

64

(20.2)

30.34***

부분 고무밴드형
30

(41.7)

35

(35.4)

25

(17.1)

90

(28.4)

고무밴드형
10

(13.9)

6

(6.1)

22

(15.1)

38

(12.0)

허리조절 조임끈형
15

(20.8)

39

(39.4)

53

(36.3)

107

(33.8)

언발란스형
2

(2.8)

8

(8.1)

8

(5.5)

18

(5.7)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

(5)밑단

연령대별 아웃도어 재킷 밑단 형태별 선호도 차이를 알아보기 위

해 χ2검정을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 42> 아웃도

어 재킷 밑단은 허리조절 조임끈형,부분 고무밴드형,스트레이트형,

고무밴드형 등의 순으로 나타났다.20대는 부분 고무밴드형,30대와

40대 이상은 허리조절 조임끈형을 가장 선호하는 것으로 나타나 연

령이 높아질수록 체형에 맞게 조절이 가능한 밑단 형태를 선호함을

알 수 있다.이러한 결과는 차현정111)의 연구에서 등산복 밑단으로

20대는 허리조절 조임끈형,30대와 40대 이상은 일반형을 가장 선호

한다라는 결과와 일치한다.

<표 42>아웃도어 재킷 밑단 선호도

***p<0.001

111)차현정.(2004).등산복 디자인 선호성향.경희대학교 대학원 석사학위

논문.p.37
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(6)절개

연령대별 아웃도어 재킷 절개의 선호도 차이를 알아보기 위해 χ2검

정을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 43> 아웃도어 재킷

의 절개는 복합절개를 가장 선호하는 것으로 나타났다.20대와 30대

는 단순절개를 더 선호하였고,40대 이상은 복합절개를 더 선호하는

것으로 나타났으며,복합절개 중에서도 비대칭 보다는 대칭적인 절

개의 선호도가 더 높게 나타났다.이는 40대 이상 즉,중년기에 접

어들면서 신체적인 변화를 접하게 된다.112)감각기관이 노화되기 시

작하며 시력이 감퇴되므로 젊은층에 비해 외관이 복잡하여 시각적

효과가 큰 디자인을 더 선호하는 것으로 사료된다.

112)장수한,김현주,임혁.(2010).인간행동과 사회환경.경기도:공동체.

p.102
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 단순절개

연령대

20대 1(1.4) 13(18.1) 5(6.9) 4(5.6)

30대 4(4.0) 10(10.1) 11(11.1) 12(12.1)

40대

이상
8(5.5) 8(5.5) 3(2.1) 6(4.1)

합계 13(4.1) 31(9.9) 19(6.0) 21(6.9)

 단순절개

연령대

20대 8(11.1) 1(1.4) 5(6.9)

30대 7(7.1) 2(2.0) 4(4.0)

40대

이상
7(4.8) 4(2.7) 13(8.9)

합계 22(6.9) 7(2.2) 22(6.9)

 복합절개

연령대

20대 7(9.8) 8(11.1) 5(6.9) 5(6.9)

30대 11(11.2) 6(6.1) 5(5.1) 11(11.1)

40대

이상
10(6.9) 6(4.1) 15(10.3) 26(17.8)

합계 28(8.8) 20(6.3) 26(7.9) 42(13.2)

 복합절개

연령대

20대 5(4.2) 3(4.2) 2(2.8)
30대 10(10.1) 4(4.0) 2(2.0)
40대

이상
15(10.3) 9(6.2) 16(11.0)

합계 30(9.5) 16(11.0) 20(6.3)
χ2 53.09**

<표 43>아웃도어 재킷 절개 선호도

**p<0.01
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2.아웃도어 재킷 색 선호도

1)색 선호도

연령대별 아웃도어 재킷 색 선호도의 차이를 알아보기 위해 χ2검정

을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 44>아웃도어 재킷 색

은 파랑을 가장 선호하였고,다음으로 검정,녹색,연두,주황,노랑

등의 순으로 나타났다.20대는 파랑이 가장 높았고,30대는 검정,파

랑 등의 순으로 나타났으며,40대 이상은 녹색,주황 등의 순으로

나타났다.이러한 결과는 차현정113)(2004)의 연구에서 등산복 재킷

선호색으로 20대와 30대는 흰색을 가장 선호하고,40대 이상은 회색

과 검정을 가장 선호한다라는 결과와는 차이가 있었다.그러나 한은

주 외114)의 연구에서 연령층이 낮을수록 무채색을 선호한다라는 결

과와는 차이가 있고,연령층이 높아질수록 빨강색과 같은 유채색의

선호도가 높다는 결과와 일치하였다.

113)차현정.(2004).등산복 디자인 선호성향.경희대학교 대학원 석사학위

논문.p.38

114)한은주,이정란.(2011).아웃도어 재킷의 선호실태조사 및 디자인 프

로토타입.한국패션비지니스학회지.15(4).p.174
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연령대

색상
20대 30대

40대

이상
합계 χ

2

빨강
7

(9.7)

5

(5.1)

3

(2.1)

15

(4.7)

93.84***

주황
8

(11.1)

10

(10.1)

17

(11.6)

35

(11.0)

노랑
6

(8.3)

7

(7.1)

15

(10.3)

28

(8.8)

연두
6

(8.3)

20

(20.0)

10

(6.8)

36

(11.4)

녹색
5

(6.9)

2

(2.0)

31

(21.2)

38

(12.0)

청록
2

(2.8)

3

(3.0)

9

(6.2)

14

(4.4)

파랑
26

(36.1)

14

(14.1)

16

(11.0)

56

(17.7)

남색
2

(2.8)

5

(5.1)

8

(5.5)

15

(4.7)

보라
2

(2.8)

0

(0.0)

10

(6.8)

12

(3.8)

자주
2

(2.8)

0

(0.0)

3

(2.1)

5

(1.6)

흰색
1

(1.4)

5

(5.1)

8

(5.5)

14

4.4)

회색
2

(2.8)

2

(2.0)

6

(4.1)

10

(3.2)

검정
3

(4.2)

26

(26.3)

10

(6.8)

39

(12.3)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

<표 44>아웃도어 재킷 색 선호도

***p<0.001
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2)배색 선호도

연령대별 아웃도어 재킷 배색 선호도의 차이를 알아보기 위해 χ2검

정을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 45> 아웃도어 재킷

배색은 파랑/연두,파랑/검정,빨강/검정,흰색/파랑,흰색/회색 등의

순으로 높게 나타났다.20대는 흰색/회색,빨강/검정 등의 순,30대

는 빨강/검정,검정/연두 등의 순,40대 이상은 파랑/연두,파랑/검정

등의 순으로 높게 나타났다.20대는 무채색의 배색,30대와 40대는

유채색/무채색의 배색을 가장 선호하였다.이는 중년기에 접어들게

되면 점점 감각기관도 노화되기 시작하고,시력이 감퇴되므로 좀 더

눈에 잘 띄는 유채색 선호도가 높은 것으로 사료된다.이러한 결과

는 한은주115)의 아웃도어 재킷 색상으로 30대와 40대는 회색과 검정

색,50대는 빨강색을 가장 선호하였다는 연구 결과와 부분적으로 일

치한다.그러나 톤온톤(ToneOnTone)의 유채색 배색이 주류를 이

루고 있는 마켓의 제품과 실제 소비자의 선호도 배색과는 다소 차

이가 있는 것 같다.

115)한은주,이정란.(2011).아웃도어 재킷의 선호실태조사 및 디자인 프

로토타입.한국패션비지니스학회지.15(4).pp.173∼174
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배색

연령대

빨강/검정 노랑/L노랑 노랑/파랑 노랑/검정

20대 7(9.7) 2(2.8) 6(12.5) 4(5.6)

30대 12(12.1) 1(1.0) 5(5.1) 1(1.0)

40대이상 6(4.1) 8(5.5) 4(2.7) 11(7.5)

합계 25(7.9) 11(3.5) 18(5.7) 16(5.0)

배색

연령대

노랑/회색 연두/회색 초록/연두 초록/검정

20대 3(4.2) 4(5.6) 1(1.4) 2(2.8)

30대 6(6.1) 6(6.1) 3(3.0) 6(6.1)

40대이상 8(5.5) 8(5.5) 11(7.5) 10(6.8)

합계 17(5.4) 18(5.7) 15(4.7) 18(5.7)

배색

연령대

파랑/연두 파랑/검정 남색/연두 남색/파랑

20대 3(4.2) 2(2.8) 3(2.8) 2(2.8)

30대 6(6.1) 10(6.1) 2(10.1) 4(4.0)

40대이상 18(12.3) 13(6.8) 5(3.4) 7(4.8)

합계 27(8.5) 26(5.7) 10(3.2) 13(4.1)

배색

연령대

남색/회색 보라/검정 흰색/파랑 흰색/회색

20대 5(6.9) 2(2.8) 6(8.3) 9(12.5)

30대 7(7.1) 3(3.0) 6(6.1) 6(6.1)

40대이상 4(2.7) 10(6.8) 10(6.8) 9(6.2)

합계 16(5.0) 15(4.7) 22(6.9) 22(6.9)

<표 45>아웃도어 재킷 배색 선호도
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배색

연령대

검정/연두 기타

20대 5(6.9) 3(4.2)

30대 9(9.1) 6(6.1)

40대이상 3(2.1) 1(0.7)

합계 17(5.4) 10(3.2)

χ2 57.89**

**p<0.01

3.아웃도어 재킷 소재 선호도

연령대별 아웃도어 재킷 소재 선호도의 차이를 알아보기 위해 χ2검

정을 실시한 결과 유의한 차이가 나타났다.<표 46> 아웃도어 재킷

소재는 고어텍스를 가장 선호하였고,다음으로 나일론/폴리 혼방,윈

드 스토퍼의 순으로 선호도를 나타내었다.20대는 윈드스토퍼가 가

장 높았고,다음으로 고어텍스가 높았으며,30대와 40대 이상은 고

어텍스를 가장 선호하였고,다음으로 나일론/폴리 혼방을 선호하는

것으로 나타났다.본 연구의 조사 대상자의 30대와 40대 이상이 동

호회나 전문산악회에 30%이상 소속되어 있어 아웃도어 활동의 횟수

가 20대에 비해 많고,재킷 구매횟수 또한 많다.그러므로 대표적인

투습방수의 고기능성 소재인 고어텍스에 대한 인지도와 선호도가

30대와 40대 이상에서 더 높은 것으로 사료된다.이러한 결과는 차

현정116)의 연구에서 20대는 고어윈드스토퍼,30대와 40대는 고어텍

스를 가장 선호한다는 결과와 일치하였다.

116)차현정.(2004).등산복 디자인 선호성향.경희대학교 대학원 석사학위

논문.p.49
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연령대

소재의 종류
20대 30대

40대

이상
합계 χ

2

나일론
6

(8.3)

1

(1.0)

6

(4.1)

13

(4.1)

65.92***

폴리

에스테르

6

(8.3)

7

(7.1)

18

(12.3)

31

(9.8)

나일론/폴리 혼방
7

(9.7)

24

(24.2)

34

(23.3)

65

(20.5)

윈드

스토퍼

35

(48.6)

12

(12.1)

13

(8.9)

60

(18.9)

고어텍스
18

(25.0)

55

(55.6)

75

(51.4)

148

(46.7)

합계
72

(100)

99

(100)

146

(100)

317

(100)

<표 46>아웃도어 재킷 소재 선호도

***p<0.001
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제Ⅴ장 결론 및 제언

본 연구는 20∼40대 이상의 아웃도어 웨어 남성 소비자들을 대상으

로 연령에 따른 아웃도어 활동실태와 아웃도어 재킷의 구매행동,디

자인 선호도에 차이를 밝히고,마켓의 아웃도어 재킷 디자인 경향을

파악해 봄으로써 향후 아웃도어 남성재킷 디자인 개발에 응용하고

자 하였다.

실증적 연구를 통해 밝혀진 결과는 다음과 같다.

첫째,연령대별 아웃도어 활동실태의 차이를 알아본 결과 유의한

차이를 보였다.아웃도어 활동목적으로 20대는 레저,30대와 40대

이상은 건강을 위해서가 가장 많이 나타났다.참여형태는 20대와 30

대는 개별적 산행을 가장 많이 하였고,40대 이상은 동호회 소속이

가장 많은 것으로 나타났다.종류로는 모든 연령층이 등산을 가장

많이 하였고,다음으로 20대는 스키,30대와 40대 이상은 조깅을 많

이 하는 것으로 나타났다.참여횟수로 20대와 30대는 주로 가을에

하며,한달에 1∼2번이 가장 많았고,40대 이상은 일년내내 일주일에

한번을 가장 많이 하고 있었다.동반인으로 20대는 가족·친지가 압

도적으로 가장 높았고,30대와 40대 이상은 동료·친구가 가장 높게

나타났다.이러한 결과로 연령층이 낮을수록 가족·친지와 함께 개별

산행을 가을에 많이 하고,연령층이 높아질수록 동호회에 소속되어

동료·친구들과 건강을 위해 등산을 많이 하고 있음을 알 수 있다.

둘째,연령대별 아웃도어 재킷 구매행동의 차이를 알아본 결과 유

의한 차이를 보였다.아웃도어 재킷 보유수로 20대는 1∼2벌의 보유

수가 가장 많았으며,30대와 40대 이상은 3∼4벌의 보유수가 가장

높게 나타났다.사이즈는 20대와 30대는 100호가 가장 많았고,40대

이상은 95호가 가장 많은 비율을 차지하였다.목적으로 20대는 일상

복으로 구매를 많이 하며,30대와 40대 이상은 등산복으로 구매를

가장 많이 하는 것으로 나타났다.구매동기로 20대는 품위유지를 위

해서가 가장 높았고,30대는 세일(할인판매)이 가장 높았으며,40대

이상은 입을 옷이 없어서가 가장 높았다.연 평균 구매횟수로 20대
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와 30대는 1∼2회의 구매횟수가 가장 많았으며,40대 이상은 3∼4회

의 구매횟수가 가장 높게 나타났고,구매비용으로 20대와 30대는 50

만원미만이 가장 많았고,40대 이상은 50만원이상∼100만원미만이

가장 높았다.평가기준으로 20대는 브랜드명,30대는 디자인·유행,

40대 이상은 기능성 소재·품질을 가장 중요시 하였다.선호브랜드로

20대와 30대는 노스페이스가 가장 선호도가 높았고,40대 이상은 코

오롱 스포츠를 가장 선호하였다.선호 브랜드의 이유로 20대와 30대

는 브랜드 이미지가 좋아서가 가장 높았으며,40대 이상은 기능성

소재 때문에가 가장 높게 나타났다.정보원으로 20대와 40대 이상은

지인에게 가장 정보를 많이 얻으며,30대는 TV나 광고,인터넷 등

의 온라인(On-line)에서 가장 많이 얻는 것으로 나타났다.구매처로

20대는 전문스포츠 매장이 가장 높았고,30대는 백화점,40대 이상

은 상설할인 매장이 가장 높게 나타났다.

셋째,마켓의 아웃도어 재킷 디자인 경향을 디테일별로 분석한 결

과,후드는 내장후드형이 가장 많았고,소매밑단은 벨크로형이 가장

많은 출현 빈도를 보였다.포켓은 지퍼형,방향으로는 대각선 방향,

포켓수는 2개가 가장 많이 나타났다.몸판여밈은 플랩지퍼가 플랩이

없는 지퍼 보다 더 많았고,밑단은 부분 고무밴드형이 가장 많이 나

타났다.절개는 단순절개보다 복합절개가 더 많은 출현 빈도를 보였

다.재킷 색은 검정,남색 등이 가장 많이 나타났고,배색은 톤온톤

(ToneOnTone)의 유채색 배색이 가장 많이 시판되고 있었다.

넷째,연령대별 아웃도어 재킷 디자인 선호도의 차이를 알아본 결

과 유의한 차이를 보였다.아웃도어 재킷 스타일로 20대는 착용자의

체형을 고려한 스타일,30대와 40대 이상은 활동적이고 편안한 스타

일을 가장 선호하는 것으로 나타났다.후드로 20대는 스탠드칼라/후

드형,30대와 40대 이상은 스탠드칼라/탈부착 후드형을 가장 선호하

였으며,소매밑단은 20대와 30대는 벨크로/고무밴드 혼합형,40대 이

상은 벨크로형을 가장 선호하였다.포켓은 20대는 지퍼형가 가장 높

았고,30대와 40대 이상은 플랩지퍼형이 가장 높게 나타났으며,포

켓수는 20대는 2개가 가장 높았고,30대와 40대 이상은 3개가 가장

높게 나타났으며,포켓방향은 20대는 세로방향이 가장 높았고,30대
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와 40대 이상은 대각선 방향이 가장 높은 비율을 차지하였다.20대

는 지퍼형에 2개의 포켓과 세로 방향의 디테일을 선호하였고,30대

와 40대 이상은 플랩지퍼형에 3개의 포켓과 대각선 방향의 디테일

을 가장 선호하는 것으로 나타났다.몸판여밈으로 20대와 30대는 플

랩지퍼를 가장 선호하였고,40대 이상은 플랩이 없는 지퍼를 가장

선호하였다.밑단으로 20대는 부분 고무밴드형을 가장 선호하였고,

30대와 40대 이상은 허리조절 조임끈형을 가장 선호하는 것으로 나

타났다.절개로 20대와 30대는 단순절개를 가장 선호하였고,40대

이상은 복합절개를 더 선호하는 것으로 나타났다.색상으로 20대는

파랑이 가장 높았고,30대는 검정이 가장 높았으며,40대 이상은 녹

색이 가장 높게 나타났다.배색으로 20대는 흰색/회색이 가장 높았

고,30대는 빨강/검정이 가장 높았고,40대 이상은 파랑/연두가 가장

높게 나타났다.이는 20대는 무채색 배색을 가장 선호하고,30대와

40대 이상은 유채색/무채색의 배색을 가장 선호하는 것을 알 수 있

다.소재로 20대는 윈드스토퍼를 가장 선호하였고,30대와 40대 이

상은 고어텍스를 가장 선호하는 것으로 나타났다.

본 연구의 결과를 바탕으로 제언을 하면 다음과 같다.

첫째,아웃도어 활동으로 등산을 가장 많이 하였고,연령이 낮을수

록 등산 횟수가 작고,개별적 산행을 하며 레저용으로 하고 있었으

며,연령이 높을수록 등산 횟수가 많고,동호회에 소속되어 건강을

위한 목적으로 하고 있는 것으로 나타났다.이에 아웃도어 웨어 판

매를 위해서 소비자의 특성에 따라 시장을 세분화할 필요가 있다.

둘째,아웃도어 재킷 구매시 구매목적으로는 연령이 낮을수록 일상

복으로 착용할려는 목적이 높았으며,연령층이 높을수록 등산복 목

적으로 구매하였다.구매시 평가기준으로 디자인·유행을 중요시 하

였고,다음으로 기능성 소재·품질,브랜드명을 고려하였다.연령층이

낮을수록 구매비용과 횟수가 작고,브랜드명을 고려하여 구매하였으

며,연령층이 높을수록 구매비용과 횟수가 높으며,기능성 소재·품질

을 더 중요하게 고려하여 구매를 하는 것으로 나타났다.이는 아웃

도어웨어의 필수조건인 기능성도 중요하지만 소비자들의 특성에 따

라 디자인을 고려한 다양한 컨셉으로 구매횟수가 작은 소비층까지
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소비를 늘릴 수 있도록 고려해야 할 것이다.

셋째,아웃도어 재킷 디테일 선호도로 연령이 낮을수록 기능적인

디테일보다는 외관이 깔끔하고 단순한 디자인을 선호한 반면 연령

이 높을수록 후드 탈부착이 되거나,밑단의 조절이 가능하고 포켓이

많은 기능성을 부여한 디자인을 선호하였고,고어텍스의 선호도 연

령이 높을수록 강하였으며,색상에서도 연령이 낮을수록 단색이나

무채색 배색을 선호하며,연령이 높을수록 유채색이 들어간 배색을

선호하였다.이처럼 연령에 따른 아웃도어 재킷 디자인과 색상 선호

도의 차이가 나타났다.시판 재킷 색은 검정,남색,톤온톤(ToneOn

Tone)배색이 주를 이루고 있어 소비자의 선호도와는 차이가 나는

것으로 나타났다.이에 아웃도어 웨어 생산업체는 소비자의 특성과

선호를 고려하여 세분화된 디자인과 색으로 소비자의 만족도와 선

택의 폭을 넓여야 할 것이다.

따라서 본 연구에서는 연령대에 따른 아웃도어 활동실태와 아웃도

어 재킷의 구매행동,디자인 선호도에 차이 분석 결과를 바탕으로

소비자 욕구에 부합되는 디자인 개발에 활용하고자 한다.

본 연구의 한계점 및 후속연구를 제안하면 다음과 같다.

첫째,본 연구는 아웃도어 활동의 경험이 있는 부산 지역에 거주하

는 남성 소비자들만을 대상으로 설문조사를 하였다.향후 연구에는

아웃도어 활동의 경험이 있는 소비자에 대한 양적연구와 질적연구

를 병행한다면 보다 구체적인 연구결과를 도출할 수 있을 것이다.

둘째,아웃도어 남성 재킷에 한하여 연구를 하였기에 향후 연구에

서는 다른 의류와 용품에 관한 구매행동과 선호도 연구가 이루어져

야 할 것이다.
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 A Study on Purchase Behavior and Design Preference of 

Outdoor Jacket

Kim Ji Won

Department of Fashion Design, Graduate School,

Pukyong National University 

Abstract

Thisresearch,focusedonmaleadultcustomersoftheOutdoorJacket,

is aimed to examine the differences on their outdoor activities,

purchasebehavior,anddesignpreferences,accordingtotheirage,as

wellastoapplywhathasbeenfoundfrom surveyingatrendofthe

OutdoorJacketdesignforfuturedesigndevelopment.

Collectingmaterialsandanalyticalmethodofthisresearchhavebeen

donebytwoapproaches.

First,detailsandcolorsofOutdoorJackethavebeenanalyzedtolook

intoatrendofOutdoorJacketmarket.SelectedweretopfiveOutdoor

Jacketbrandsin marketshare–Northface,Kolonsport,K2,Blackyak,

and Lafuma,and from theirwebsites,325 photographs ofOutdoor

Jacketforfallandwinterseasonsin2010andforspringandsummer

seasons in 2011 werechosen forthis research.DetailsofOutdoor

Jacketwereanalyzedbyitsfrequency,anditscolorwaschi-squared

non-parametricallybyastatisticsprogram,SPSS17.0.Second,asurvey

was used to examine male customers’outdoor activities,purchase

behavior,and design preference.317outof350questionnairesfrom

malecustomersoftwentiestooverfortieswereselectedandanalyzed

throughafrequencyanalysis,apercentagecalculation,andax2test.

Theresultsofthisstudyareasfollowing:

First,meaningfuldifferencesinoutdooractivitieswereshownamong

differentages.TwentiesweartheOutdoorJacketatleisuremostly,and

thirtiesandoverfortiesforhealthmainly.Themajorparticipationform

is notonly individualclimbing fortwenties and thirties,butalso
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joggingforoverforties.Thenumberofparticipationsfortwentiesand

thirtiesisonceortwiceamonthmainlyinthefallseason,andforover

fortiesisonceaweekalltheyearround.Formostoftwenties,their

accompaniestendtobetheirfamilyorrelatives,andforthirtiesand

overforties,theircoworkersorfriends.

Second,significantdifferenceswereshownthroughtheresearchin

purchasebehaviorofdifferentages.Itwasfoundthattwentiesmostly

ownoneortwoOutdoorJackets,andthirtiesandoverfortiesthreeor

fourJacketsingeneral.MosttwentiesandfortiesweartheOutdoor

Jacketsofsize100,andoverfortiessize95.Themajorpurposeof

purchasingtheOutdoorJacketistoweareverydayfortwenties,while

thirtiesandoverfortiesistowearforclimbing.Themotivationofthe

purchaseismostlytokeepthemselvesdignifiedfortwenties,whileitis

toeconomizefrom thesaleforthirtiesandoverforties,becausethey

havenootheralternative.Theaveragenumberofthepurchaseina

yearisonceortwicefortwentiesandthirties,andthreeorfourtimes

foroverforties.Theexpenseon thepurchaseismostly lessthan

500,000wonfortwentiesandthirties,andmostlybetween500,000and

onemillionwon.WhenbuyingtheOutdoorJacket,themostimportant

criterionisthebrandnamefortwenties,anditsdesignandtrendfor

thirties,and itsmaterialand quality foroverforties.Twentiesand

thirtiespreferNorthfacebecauseofthefinebrand image,andover

forties prefer Kolonsportbecause ofits good functionalmaterials.

Twentiesandoverfortiesgetmost informationfrom theirfriendsor

acquaintances,andthirtiesmainlyfrom commercialsonTVandinternet

on-linewebsites.Twentiesbuy theOutdoorJacketmostly from the

professionalsportshops,thirtiesfrom thedepartmentstores,andover

fortiesfrom themassmarket.

Third,throughananalysisofthedesigntrendbydetails,ithasbeen

foundthathoodstendtobeinternal,andtheedgesofsleevestobe

velcro.Pocketsmostly arezipperform withdiagonaldirection,andthe

numberofexternalpocketsisusuallytwo.Adjustingformsinfrontof

thebodytendtoappearmorewithacoverthanwithoutit,andlower

hem formsareusuallyofrubberband.Complexincisionformsappear
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morefrequentlythansimpleonesdo.Colorstendtobeblackanddeep

blue,andthearrangementismostlyamongchromaticcolors,basedon

'toneontone'.

Fourth,noticeabledifferenceswerefoundthroughinvestigationsofthe

Outdoor Jacketdesign preferences by ages.Twenties prefer ones

designedforwearers'bodyshape,andthirtiesandoverfortiesones

withcomfortablestyle.Asforhoods,twentiespreferastandcollaror

hood,andthirtiesandoverfortiesastandcollarorremovablehood.As

fortheedgesofsleeves,twentiesandthirtiesprefervelcroormixed

rubberband,andfortiesvelcro.Asforaform ofpockets,twenties

preferazipperform,andthirtiesandoverfortiesonewithacover.As

fornumbersofpockets,twentiesprefertwopockets,whilethirtiesand

overfortiesthreeones.Asfordirection ofpockets,twentiesprefer

verticalones,thirtiesand overfortiesdiagonalones.Mosttwenties

prefertwozipperform pocketswithverticaldetails,andthirtiesand

overfortiesthreezipperform pocketswithcoversanddiagonaldetails.

Asforfrontadjustingforms,twentiesandthirtiespreferazippercover,

butoverfortiesdon't.Asforlowerhem,twentiespreferpartialrubber

band,andthirtiesandoverfortiesdowaist-adjustablestraps.Asfor

incision,twentiesandthirtiesprefersimpleincisiondetails,whileover

fortiesdocomplex one.Asforcolors,twentiespreferblue,thirties

black,andoverfortiesgreen,whichindicatesthattwentiesprefera

colorarrangementamongachromaticcolors,thirtiesandoverfortiesa

combinationofchromaticcolorsandachromaticcolors.Asformaterials,

twentiesprefer'WindStopper'themost,andthirtiesandoverforties

Gore-Tex.

Thus,thisresearchistoexaminemalecustomers’outdooractivities,

purchasebehavior,anddesignpreference,accordingtotheirage,andto

applytheoutcometodesigndevelopmentthatsuitstheirwants.

Key words:OutdoorJacket,OutdoorActivities,PurchaseBehavior,

DesignTrend,DesignPreference
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부록:설문지

안녕하십니까?

바쁘신 중에도 설문 조사에 응답해 주시는 귀하께 진심으로 감사드립

니다.

본 설문지는 아웃도어 웨어에 대한 구매행동과 아웃도어 재킷 선호

도 조사에 관한 것입니다.

아웃도어용 재킷이란 야외 스포츠나 레저활동을 위해 착용되는 의복

으로 등산복,스키복,조깅복,자전거 용품,수상스포츠 의복 및 다목적

스포츠 의류의 재킷을 통칭합니다.

설문지의 문항에 대해 옳고 그른 답이 없으니 귀하의 생각을 솔직하게

응답해 주시면 됩니다.귀하가 작성해 주시는 모든 내용은 학문적인

연구목적 이외의 어떠한 목적으로도 사용되지 않을 것을 약속드립니

다.

귀하의 성실한 답변이 귀중한 자료가 되오니 각 문항을 잘 읽으시고

빠짐없이 응답하여 주시기 바랍니다.

2011년 7월

소 속:부경대학교 대학원 패션디자인과

지도교수:오 희 선 교수

연 구 자:김 지 원(kilei33@hanmail.net)
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Ι.다음은 귀하의 아웃도어 활동실태에 관한 질문입니다.

다음 문항을 읽어보시고,해당하는 곳에 표(V)해 주십시오.

1.귀하는 아웃도어 활동에 어느 정도 관심이 있습니까?

① 전문 산악회 등 전문가 모임에 소속되어 있다.

② 동호회에 소속되어 있다.

③ 소속된 단체 없이 개별적으로 산행한다.

④ 거의 관심 없다.

2.귀하는 어떤 아웃도어 활동을 하고 계십니까?

① 등산 ② 스키 ③ 조깅 ④ 사이클링 ⑤ 기타( )

3.귀하가 아웃도어 활동을 하시는 이유는 무엇입니까?

① 건강을 위해서 ② 레저용으로 ③ 친목도모를 위해서

④ 전문 산악인이어서

4.귀하는 아웃도어 활동을 얼마나 자주 하고 계십니까?

① 매일한다. ② 일주일에 4번∼5번 ③ 일주일에 2∼3번

④ 일주일에 1번 ⑤ 한달에 1∼2번 ⑥ 두세 달에 1번

⑦ 일 년에 2∼3번

5.아웃도어 활동을 가장 많이 하는 계절은 언제입니까?

① 봄 ② 여름 ③ 가을 ④ 겨울

⑤ 일 년 내내

6.귀하는 주로 누구와 함께 아웃도어 활동에 참여하십니까?

① 혼자서 ② 가족·친지 ③ 동료·친구

④ 기타( )
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Ⅱ.다음은 귀하의 아웃도어 재킷 구매행동에 관한 질문입니다.

다음 문항을 읽어보시고,해당하는 곳에 표(V)해 주십시오.

1.귀하는 아웃도어 재킷을 구매하는 이유는 무엇입니까?

① 입을 옷이 없을때 ② 계절이 바뀌어서 ③ 세일(할인판매)

④ 품위 유지를 위해서 ⑤ 제품 광고를 보고

⑥ 유행 제품이어서 ⑦ 충동 구매

2.귀하는 아웃도어 재킷을 어떠한 목적으로 착용하십니까?

① 등산복으로 ② 일상복으로 ③ 캐주얼복으로 ④ 스포츠복으로

3.귀하는 아웃도어 재킷을 1년에 몇 회 정도 구입하십니까?

① 1∼2회 ② 3∼4회 ③ 5회 이상

4.귀하의 아웃도어 재킷 구매 비용은 일년에 얼마정도 됩니까?

① 50만원 미만 ② 50만원 이상∼100만원 미만 ③ 100만원 이상

5.귀하가 보유하고 있는 아웃도어 재킷의 수량은 얼마입니까?

① 1∼2벌 ② 3∼4벌 ③ 5벌 이상

6.귀하는 아웃도어 재킷 구매시 가장 많이 고려하시는 점은 무엇입니까?

① 브랜드명 ② 가격 ③ 색상 ④ 착용감

⑤ 기능성 소재 및 품질 ⑥ 디자인·유행

7.귀하가 현재 착용하는 아웃도어 재킷의 사이즈는 얼마입니까?

① 95호 ② 100호 ③ 105호 이상

8.귀하의 아웃도어 재킷 구매시 정보원은 어느 것입니까?

① 지인(가족,친지,친구,동료)

② On-line(TV,광고,인터넷)

③ Off-line(신문,잡지,카달로그)

④ 판매원
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9.귀하의 아웃도어 재킷 구매 장소는 어디입니까?

① 백화점 ② 상설할인 매장 ③ 전문스포츠 매장

④ Off-line(인터넷 쇼핑,홈쇼핑)

10.아래 보기의 등산복 브랜드 중 귀하가 가장 선호하는 아웃도어 브랜드

는 무엇입니까?

①노스페이스 ②코오롱스포츠 ③K2 ④컬럼비아 스포츠

⑤라푸마 ⑥아이더 ⑦버그하우스 ⑧트렉스타

⑨밀레 ⑩팀버랜드 ⑪호프힐 ⑫블랙야크

⑬에코로바 ⑭에델바이 ⑮네파 ⑯마운틴하드웨어

11.위 질문에서 선택한 브랜드를 선호하는 이유는 무엇입니까?

① 등산시 동작 적합성이 좋아서

② 소재의 기능성(투습,방수 등)이 좋아서

③ 색상이 마음에 들어서 ④ 가격이 적당해서

⑤ 유행하는 제품이어서 ⑥ 브랜드 이미지가 좋아서

⑦ 소속집단과 동질성을 느낄수 있어서

⑧ 등산 외 스포츠복으로 가능해서 ⑨ 일상복으로 착용 가능해서

⑩ 봉제 상태 및 내구성이 좋아서 ⑪ 매장의 접근성이 좋아서

Ⅲ.다음은 귀하의 아웃도어 재킷 구매시 선호도에 관한 질문입니

다.다음 문항을 읽어보시고,해당하는 곳에 표(V)해 주십시오.

1.귀하는 아웃도어 봄/여름 재킷 구매시 어떤 스타일을 가장 선호하십니

까?

① 유행하는 감각적인 스타일

② 활동적이고 편안한 스타일

③ 착용자의 체형을 고려한 스타일

2.귀하는 아웃도어 재킷 구매시 어떤 소재를 가장 선호하십니까?

① 나일론 ② 폴리에스테르 ③ 나일론/폴리혼방

④ 윈드스토퍼 ⑤ 고어텍스
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빨강/D빨강 빨강/파랑 빨강/남색 빨강/검정 주황/회색 주황/D주황 주황/검정

노랑/L노랑 노랑/D노랑 노랑/파랑 노랑/남색 노랑/검정 노랑/회색 연두/D연두

연두/초록 연두/파랑 연두/검정 연두/회색 초록/연두 초록/D초록 초록/남색

초록/검정 파랑/연두 파랑/남색 파랑/검정 남색/연두 남색/초록 남색/파랑

남색/D남색 남색/검정 남색/회색 보라/검정 자주/파랑 흰색/초록 흰색/파랑

흰색/검정 흰색/회색 검정/주황 검정/연두 검정/파랑 검정/흰색 회색/주황

회색/검정

3.귀하의 아웃도어 재킷 구입시 선호하는 색상은?

① 빨강 ② 주황 ③ 노랑 ④ 연두 ⑤ 녹색 ⑥ 청록

⑦ 파랑 ⑧ 남색 ⑨ 보라 ⑩ 자주 ⑪ 흰색 ⑫ 회색

⑬ 검정

4.아웃도어 재킷의 배색 디자인입니다.가장 선호하는 배색에 표(V)해 주

십시오.
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5.후드

①스탠드칼라 ②라운드칼라 ③내장형후드 ④스탠드칼라 ⑤후드없음

/후드 /후드 /탈부착후드

6.소매

밑단

①일반형태 ②벨크로형태 ③벨크로/고무밴드형태 ④고무밴드형태

7.포켓

형태

①지퍼 ②지퍼덮개 ③아웃포켓

8.포켓

방향

①가로 ②세로 ③대각선

9.포켓

수(겉)

①1개 ②2개 ③3개 ④4개

10.몸판

앞여밈

①앞지퍼 덮개 유 ② 앞지퍼 덮개 무

11.밑단

①스트레이트 ②부분 고무밴드 ③고부밴드 ④허리조절 조임끈 ⑤언발란스

5~11.다음은 귀하의 아웃도어 재킷의 구매시 선호도에 관한 질문입

니다.다음 문항을 읽어보시고,해당하는 곳에 표(V)해 주십시

오.
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① ② ③ ④ ⑤

⑥ ⑦ ⑧ ⑨ ⑩

⑪ ⑫ ⑬ ⑭

12.아웃도어 재킷의 절개 디테일입니다.가장 선호하는 디테일에 표(V)해

주십시오.

Ⅳ.다음은 귀하의 일반적인 특성에 관한 질문입니다.

다음 문항을 읽어보시고,해당하는 곳에 표(V)해 주십시오.

1.귀하의 나이는?

① 20대 ② 30대 ③ 40대 이상

2.귀하의 최종 학력은?

① 고등학교 졸업 이하 ② 고등학교 졸업 ③ 대학교 재학 또는 졸업

④ 대학원 재학 또는 졸업
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3.귀하의 결혼 여부는?

① 미혼 ② 기혼

4.귀하의 직업은?

① 전문직 및 전문기술직 ② 생산사무직 ③ 사무직

④ 자영업 ⑤ 판매 및 서비스직 자영업 ⑥ 학생

⑦ 기타( )

5.귀하의 가구 당 총 월 평균 수입은?

① 200만원 미만 ② 200만원 이상∼300만원 미만

③ 300만원 이상∼400만원 미만 ④ 400만원 이상∼500만원 미만

⑤ 500만원 이상

6.귀하의 월 평균 일반의복 지출비는?

① 20만원 미만 ② 20만원 이상∼40만원 미만

③ 40만원 이상∼60만원 미만 ④ 60만원 이상∼80만원 미만

⑤ 80만원 이상

7.귀하의 거주지는 어디입니까? ( )구
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